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ВСТУП
Актуальність дослідження полягає у важливості нагадування для аудиторії про роль регіональних ЗМІ у забезпеченні її оперативною і достовірною інформацією, поясненню структури медійного порядку денного новин на регіональному телебаченні.
Тема медійного продукту передбачає аналіз формування порядку денного на телеканалі.
Проблема. У 2022 році у певного сегменту аудиторії складається враження про те, що телебачення як інформаційне та медійне явище вичерпало себе, а йому на зміну прийшла епоха тотального інтернету з домінуванням соціальних мереж та соціальних медіа. Проте, ми переконані, що регіональні телеканали не втрачають своєї значущості та інформаційної, культурної важливості для мешканців різних регіонів нашої країни. Ми пропонуємо розглянути медіаплан, який дозволить з’ясувати важливість, прагматичну значущість, актуальність новинного контенту регіонального телебачення для місцевої аудиторії для мешканців Дніпра та області.  
Ідея. Наша ідея полягає в тому, щоб обґрунтувати тематичний вибір та схарактеризувати вибір інформаційних приводів для сюжетів, що складають порядок денний на регіональних телеканалах України.
Технічні характеристики. На основі однієї із авторських програм на 34 телеканалі ми продемонструємо медіаплан, що уґрунтовує порядок денний та унаочнює важливість для глядачів дніпропетровського регіону.
Аудиторія. Середньостатичний мешканець України (20-60 років) будь-якої статі, який проживає у Дніпропетровському регіоні, і для якого новини цього регіону є актуальними.
Структура роботи. Логіка кваліфікаційної роботи та презентація медійного проєкту зумовила структуру роботи: вступ, два розділи, висновки, список використаних джерел із 12 найменувань. Загальний обсяг 29 сторінок.
 
















РОЗДІЛ I. Регіональні телеканали як джерело новин для всіх регіонів України
1.1. Поява та специфіка регіональних телеканалів
	Регіональні телеканали – це канали, які транслюють інформацію, висвітлюють теми, проблеми та новини актуальні для певного регіону країни.
	Потреба у появі регіонального телевізійного мовлення з’явилась ще у радянській Україні наприкінці 70-х років минулого сторіччя у найбільших промислових регіонах країни для висвітлення досягнень області. Такий тип мовлення швидко розвивався, проте більший попит залишався у центрального телебачення [1].
	Специфікою регіональних телеканалів є безпосередня близькість до аудиторії, яка споживає контент. Глядач, котрий проживає у регіоні, є прямим учасником подій, про які йдеться у програмах, тому має більшу цікавість до змісту новин/програм, аніж до перегляду інформаційного продукту національних телеканалів. Інформаційні програми центральних телеканалів тільки 13–18% трансляції приділяють висвітленню регіональної тематики [2].
	У матеріалі 1968 року «Телебачення, ХХ століття» дослідники Багіров та Кацев написали: «Як би детально і всебічно не зображала центральна програма життя країни, вона ніколи не зможе охопити все, оскільки є цікавою лише для частини аудиторії. Тому місцеві програми слугують ніби доповненням до центральних, розсуваючи панораму життя завдяки детальнішому відображенню подій і проблем окремої місцевості» [3].
	Посилення значимості регіонального телебачення на даний момент зумовлене, передусім, більшою до нього довірою населення у порівнянні з центральними каналами, а також його основним завданням – стати першорядною ланкою у системі комунікацій, яка єднає населення на спільних цінностях та соціокультурних особливостях регіону
	Однак говорити про конкуренцію між центральними та регіональними телекомпаніями на сьогодні не можна, бо кожна з них виконує свої функції.
1.2. Актуальність регіональних телеканалів у повсякденному житті українців у 2022 році
	Через  панування інтернету у 2022 році як загального джерела інформації може здатися, що потреба у телевізійному мовленні у регіонах зникла. Проте потрібно розуміти, що для людей старшого покоління перегляд новин та програм в інтернеті все ще залишається незручним і недоступним. 
	Основа щоденної аудиторії телеканалів – це люди похилого віку та жителі сільської місцевості, свідчить опитування компанії «Нью Імідж Маркетинг Груп», проведене на базі додатку «Lemur».
	За статистикою, користування інтернетом як ЗМІ є найбільш популярним серед молоді у віці від 18 до 24 років, а люди у віці від 55 років і старші – віддають перевагу «традиційному» засобу отримання інформації [4].
	Натомість респонденти із сільської місцевості повідомляли про те, що здебільшого переглядають цифрове телебачення, у той час, як користування для тих самих цілей інтернетом у них на другому місці [4].
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Графік з результатами опитування [4]
	З цього дослідження ми можемо спостерігати, що попит на регіональне телебачення в Україні існує і зараз, тому необхідність функціонування таких телеканалів не викликає сумнівів.
1.3. Регіональні телеканали на території Дніпропетровщини
	Найпопулярніші канали Дніпра за відгуками українців на онлайн сервісі Sweet TV та згідно зі списком на новиннєвому сайті dp.vgorode.ua – це такі: 
· «11 канал»
· «ОТВ»
· 34 телеканал
· «ІРТ»
· Nobel TV
· UA: Дніпро [5] [6].
1.4 Формування порядку денного на регіональному телеканалі
	Система місцевого, регіонального телебачення, має вже певну впорядковану структуру, встановлені відносини між суб’єктами масової комунікації. Кожен канал має свої «фішки», які вирізняють його з-поміж інших телеканалів регіону. Команда кожної станції ТБ по-своєму підходить до власного виробництва програм – унікальні передачі, бачення контенту – саме це дає творчий простір для медійників. Засоби масової комунікації – інструменти для вираження журналістів.
	Телеканали підходять до формування порядку денного по-різному. Здебільшого, вони прагнуть створити власні програми та породжувати свій, неповторний імідж, аби вирізнятись серед інших каналів регіону. Але й, не забуваючи про головний обов’язок – інформування щодо останніх події та новин області, які адаптовані до певної цільової аудиторії.
	Головне завдання телебачення – залучити до екранів якомога більше глядачів. На формування програм місцевого телебачення впливає декілька факторів. Серед них:
· глядацька специфіка сприйняття
· розвиток культурного та наукового потенціалу населення в регіоні [2].
	Особливості формування телепрограм на регіональному ТБ звісно не можуть розглядатися поза контекстом та подіями соціального та культурного фронту регіону. Від рівня програмування ідей багато в чому залежить ефективність передач, які пропонуються глядачам. Якщо у часи радянського телебачення очікувано транслювалися програми з односторонньою політичною спрямованістю та невеликою кількістю, то головний принцип нової концепції телемовлення – прагнення задовольнити різноманітні запити глядачів. 
	У 2022 році глядача вже досить важко здивувати, а отже й надовго зосередити його увагу на конкретному медійному продукті. Необхідно йти у ногу з сучасними тенденціями, звертати увагу на те, що відбувається в інтернет-медіа, як вони транслюють свої ідеї та як зберігають аудиторію впродовж тривалого періоду.
	Канали регіонів по-різному формують порядок денний. Хтось спирається на власний розважальний на інформаційний контент, і робить це своєю родзинкою. Інші – формують трансляцію з чужих програм та контенту, показують куплені або завантажені піратським засобом фільми та серіали з інтернету [2]. 
	Дніпровські телеканали під час формування порядку денного здебільшого обирають середню стратегію: вироблення власних розважальних програм + актуальні новини регіону + суспільно-політичні програми + трансляція фільмів/шоу іншого виробництва.
	Ми розглянемо більш детально порядок денний одного з найбільш популярних та фундаментальних телеканалів у нашому регіоні – 34 канал.











Розділ II. Аналіз порядку денного на регіональному телебаченні
Назва медіа: 34 телеканал;
Назва програми: «Деталі»;
Вид програми: інформаційний;
Тема: аналіз формування порядку денного на регіональному телебаченні на прикладі 34 телеканалу.
Ідея: виявити закономірності у формуванні порядку денного у медіа під час воєнного стану; зрозуміти, з яких елементів складається інформаційний випуск; визначити, що цікавить аудиторію регіонального ТБ;
Тривалість програми: у середньому 20 хв;
Дні та час виходу в ефір: пн-нд: 11:30, 14:30, 17:30, 20:30;
Канали поширення: інтернет (YouTube, Telegram, Instagram та Facebook) і телебачення;
2.1. Складові випуску новин регіонального медіа під час війни.
	Після перегляду декількох випусків новин програми «Деталі» ми виокремили основні теми, які висвітлюються журналістами обраного регіонального медіа постійно. Зокрема, це:
·  обстановка та безпекова ситуація у населених пунктах Дніпропетровщини у різний час доби;
·  заяви селищних, районних, міських та обласних можновладців щодо роботи комунальних підприємств, наявності продовольства та ліків, а ще — стосовно захисту територій області;
· оперативна інформація від Головного управління національної поліції в Дніпропетровській області щодо затриманих підозрілих людей — так званих диверсійно-розвідувальних груп;
· оперативна інформація від Головного управління Державної служби України з надзвичайних ситуацій в Дніпропетровській області щодо «прильотів» ракет та інших ворожих обстрілів;
· інформація від Служби безпеки України та Центру протидії дезінформації про фейки, за допомогою яких ворог намагається посіяти паніку у суспільстві;
· інформація щодо виплат соціальної допомоги та стосовно  біженців, які евакуювалися до Дніпропетровської області;
· інформація від Генерального штабу Збройних сил України щодо ситуації на основних напрямках наступу ворога;
· інформація щодо безпекової ситуації у різних областях України, дайджест новин;
· щоденні звернення Президента України та представників Офісу Президента;
· матеріали для підняття бойового духу українців, календарні та тематичні сюжети.
	Отже, можна зробити висновки, що у новиннєвому випуску регіонального медіа зараз найбільше приділяється увага інформації стосовно безпеки та добробуту громадян у Дніпропетровській області. Новини Всеукраїнського масштабу також мають місце, але не розглядаються так само детально, як регіональні. Тобто, вони є другорядними за значимістю у порядку денному. Окрім того, не менш важливими є матеріали, покликані розвіяти неправдиву інформацію або заспокоїти глядацьку аудиторію.
2.2. Інструменти та джерела інформації, використані для створення випуску новин на регіональному телебаченні.
	Випуски новин на регіональному ТБ найбільше сфокусовані на подіях, які стосуються саме області. Виходячи з цього, розпочнемо описувати джерела інформації.
	Перше – безпекова ситуація у різних куточках регіону. Аби розповісти про оперативну обстановку, журналісти роблять прямі включення, в яких описують свої спостереження станом на певну годину, а також додають дані і щодо того, як минула ніч.
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Скріншот №1
	Друге – заяви місцевих владців: селищні, районні, міські та обласні чиновники. Для того, щоб дізнатися від них оперативну інформацію, журналісти моніторять їхні особисті сторінки у соціальних мережах, а також стежать за наявними прес-конференціями та брифінгами.
[image: ]Скріншот №2
	Третє – інформацію про затримання можливих диверсантів у Дніпропетровській області щоденно оприлюднюють на офіційній сторінці поліції у соціальній мережі Facebook.
[image: ]Скріншот №3
	Четверте – інформацію з приводу ворожих обстрілів у Дніпропетровській області журналісти зазвичай дізнаються на брифінгах від речниці ДСНС, однак короткий реліз також може бути опублікований і на офіційній сторінці рятувальників у Facebook.
[image: ]Скріншот №4
	П'яте – для того, щоб спростувати ворожі фейки, журналісти звертаються до офіційних сторінок СБУ та Центру протидії дезінформації. За ними можна спостерігати у соціальній мережі Facebook. Повідомлення тут з'являються зазвичай оперативно.
[image: ]Скріншот №5
	Шосте – про соціальні виплати та допомогу біженцям чиновники розповідають на щоденних брифінгах в Дніпропетровській обласній державній адміністрації. Тож, щоб дізнатися актуальну інформацію, журналісти переглядають відповідні трансляції на YouTube.
[image: ]Скріншот №6
	Сьоме – про втрати особового складу та техніки противника, а також про основні напрямки ворожого наступу щодня можна дізнатися на офіційній сторінці Генерального штабу Збройних сил України у Facebook. Таку інформацію зазвичай оприлюднюють зранку.
[image: ]Скріншот №7
	Восьме – про безпекову ситуацію у регіонах України та наслідки ворожих обстрілів постійно інформують на офіційній сторінці Державної служби з надзвичайних ситуацій. Окрім того, звернення щодо загроз життю громадян також публікують і місцеві владці. Тому, аби бути в курсі подій, кореспонденти стежать за сторінками посадовців у соціальних мережах.
[image: ]Скріншот №8
	Дев'яте – щоденні звернення Президента України можна завжди знайти на його офіційних сторінках у соціальних мережах. Окрім того, інформація також дублюється і на сторінці Офісу Президента. У деяких випадках можна скористатися публікаціями співробітників ОП.
[image: ]Скріншот №9
	Десяте – для того, щоб створити тематичний чи календарний сюжет, журналісти слідкують за датами заздалегідь, розробляють теми, шукають експертів і героїв матеріалу. У пошуку допомагають особисті знайомства, бази контактів, а також публікації з закликом до користтувачів Інтернету взяти участь у матеріалі.
[image: ]Скріншот №10
2.3. Особливості підбору матеріалів під час війни.
	Військові дії на території України так чи інакше впливають на порядок денний не лише національних каналів, а й регіональних. Нові умови вимагають від медіа відповідати викликам, які ставить перед нами війна. Тож, у такій ситуації ЗМІ, окрім інформування, виконують додаткову функцію — заспокоєння слухачів чи глядачів. Проаналізувавши контент одного з регіональних медіа, а саме – 34 телеканалу можна відстежити:
· як саме подаються матеріали;
· яку кількість позитивних і негативних новин використовують;
· які акценти роблять у матеріалах, до чого закликають;
· як повідомлять про невдачі та поразки на фронті;
· які інформприводи використовують для досягнення поставлених цілей.
	По-перше, журналісти пишуть новини та формують випуски таким чином, щоб не тільки донести до реципієнта інформацію, але й за допомогою певних алюзій скласти «картинку», яка дозволить підтримувати бойовий дух. Задля цього у матеріалах мінімізують кількість негативної інформації, водночас – роблять більше новин із позитивними звістками.
	По-друге, матеріали подаються у такий спосіб, щоб у них обов'язково прозвучали думки про віру у перемогу та нашу армію. Тут журналісти можуть використовувати інтерв'ю авторитетних військових експертів, посадовців, а також пересічних громадян, які на своєму місці роблять усе можливе для перемоги України.
	По-третє, у новинах нерідко роблять акценти на тому, що попри будь-які негаразди не можна здаватися та опускати рук. У таких випадках журналісти використовують повідомлення про народних героїв, які за час російського вторгнення в Україну вже стали справжніми символами українського спротиву. Наприклад, славнозвісний пес на прізвисько Патрон, або військовий, який послав російський корабель у всім відомому напрямку.
	По-четверте, про поразки та невдачі української армії на фронті журналісти повідомляють з обережністю. Натомість – роблять чимало гучних публікацій, які не лише створюють нешанобливе ставлення до російських солдатів, а й загалом до всіх громадян РФ. Задля досягнення поставлених цілей використовують підслухані розмови окупантів, а також оприлюднюють розповіді українців про вкрадену з домівок побутову техніку, тощо.
2.4. Тижневий медіаплан на регіональному телеканалі під час воєнного стану. 
Понеділок. 
Новина №1: Другий етап переговорів України та Росії стартував. Сторони сіли за стіл. 
Коментар №1: Ця новина стосується усіх українців і має важливе значення окремо для кожного з регіонів. Можна сказати, що оприлюднення такої інформації є одночасно способом оперативно реагувати на обстановку в країні та задовольнити цікавість глядачів. 
Новина №2: Диверсантів на Дніпропетровщині знаходять та знешкоджують. Область під захистом. 
Коментар №2: Ця новина – перехід до ситуації у регіоні. Також інформація має ефект заспокоєння населення. Такі звістки від владців та правоохоронців подаються щоденно і, як правило, на початку випуску. 
Новина №3: Усі дороги регіону – проїзні. Правила, як проїжджати через блокпости. 
Коментар №3: Ця новина – нагадування для жителів області, аби вони виконували правила та не порушували порядок. Можна розцінювати цю публікацію як виховний матеріал. 
Новина №4: Українці тікають від війни з-під обстрілів у більш тихі місця – на Захід України. 
Коментар №4: Інформація про евакуацію та доступні для громадян рейси. Вважаю, що новина є актуальною для жителів регіону, тому що територія Дніпропетровщини потерпає від ракетних ударів. 
Новина №5: Військове керівництво РФ проводить мобілізацію на тимчасово окупованих територіях, – Залужний 
Коментар №5: Новина має більшу цікавість для гладачів центрального телебачення, проте для жителів регіону теж може бути не менш важливою. Інформацію транслюють, аби вкотре показати підступність та безпринципність ворога. 
Новина №6: Ворог готує нову провокацію та хоче обстріляти власну ж територію. 
Коментар №6: Ця новина плавно переходить із попередньої. Випуск завершується на тому, щоб закликати людей бути обачними та знати, що небезпека зараз може чатувати будь-де. А те, що показується – не завжди може відповідати дійсності. 
Вівторок. 
Новина №1: Коли пройдуть наступні переговори. 
Коментар №1: Ця новина, можна сказати, є гарячою, тобто найбільш актуальною інформацією, тому нею розпочинають випуск. 
Новина №2: Усі дороги – проїзні. Після восьмої вечора – комендантська година. 
Коментар №2: Ця новина, знову ж таки, нагадування правил поводження під час воєнного стану. Вона виконує функцію запам’ятовування. 
Новина №3: Обстановка у регіоні. Брифінг щодо ситуації від голови облради Миколи Лукашука.
Коментар №3: Це оперативна інформація, яку чи не щодня подають ледь не всі регіональні ЗМІ. Ця новина має цікавість для жителів саме регіону. 
Новина №4: Порятунок поранених бійців
Коментар №4: Новина відображає реальність роботи медиків, показує їхню боротьбу за кожне життя, скалічене внаслідок російської агресії. 
Новина №5: Пологи у воєнний час
Коментар №5: Новина важлива для мешканців регіону, тому що у ній надається інформація про пологи, а також умови, створені для майбутніх матусь, наявність обладнання і медикаментів у лікарнях. 
Новина №6: Нікопольцям про всяк випадок роздаватимуть йодовані пігулки. Радіаційний фон – у нормі. 
Коментар №6: Новина відображає життя та нагальні потреби мешканців одного з міст області. Окрім того, вона заспокоює населення, що немає приводів для хвилювання. 
Новина №7: В одній зі шкіл Дніпра плетуть маскувальні сітки. 
Коментар №7: Ця інформація відображає те, як об’дналися українці, показує, як люди на своєму місці допомагають фронту з тилу. 
Новина №8: Післявоєнні мрії українців 
Коментар №8: Цей сюжет оприлюднений у кінці випуску, аби наштовхнути людей також на думку про мрії після війни. Це мало додати сил глядачам і сформувати позитивну оцінку випуску загалом. 
Середа. 
Новина №1: Закрийте небо над Україною. Чиновники та депутати міст нашого регіону підписали колективне звернення до НАТО про захист українського повітряного простору. 
Коментар №1: Це інформація, яку важливо поширювати, аби надати їй більшого розголосу та досягти рішучих дій від європейських світових лідерів. 
Новина №2: Комунальні послуги під час війни. Які правила оплати? 
Коментар №2: Сюжет покликаний надати жителям Дніпра та області розяснення стосовно оплати та штрафів за комуналку. Інформація є важливою для аудиторії регіонального ТБ. 
Новина №3: Плетуть, зварюють, шиють. У Кривому Розі працює штаб волонтерів. 
Коментар №3: Новина має цікавість для жителів Кривого Рогу та Криворізького району. Це інформування населення про те, де можна отримати допомогу, а також розповідь про українців, які займаються волонтерством під час війни. 
Новина №4: Психологія війни
Коментар №4: Під час війни багатьох накриває апатія, зростає небажання будь-що робити. У цьому матеріалі поянсюється, як протистояти викликам, і що роботи із боротьбою усередині себе. 
Новини №5: Шлюб у воєнний час
Коментар №5: У цій новині розповідається, як відбувається реєстрація шлюбів за спрощеною схемою. Інформація важлива для жителів регіону. 
Четвер. 
Новина №1: Ситуація в області
Коментар №1: Подається оперативна інформація про обстановку, а також про створені владцями Телеграм-канали, де сповіщають про повітряну тривогу. Ця новина важлива для жителів області. 
Новина №2: Ворог готує другу хвилю наступу.
Коментар №2: Це заява секретаря РНБО Олексія Данілова. Інформація важлива для країни в цілому, але у новині згадується й напрямок на Дніпропетровщину, тому є цікавість й для глядачів регіонального ТБ. 
Новина №3: Бізнес та робочі місця. Необхідно запустити економіку. 
Коментар №3: У новині транслюється звернення Дениса Шмигаля. Подача такої інформації важлива, аби спонукати гладачів виходити на роботу та сплачувати податки, щоб економічний фронт тримався. 
Новина №4: Визвольна хвиля 
Коментар №4: Це збірний матеріал з різних міст та сіл України, які тимчасово опинилися під окупацією. У ньому йдеться про спротив нашого народу. Тому для гладачів регіонального медіа теж є цікавість це побачити, аби підтримати бойовий дух. 
Новина №5: Останній день Масляної. 
Коментар №5: Календарна тема, підготована заздалегідь. У сюжеті показується, чи святкують Масляну в умовах війни, і які корективи у народне гуляння внесла нова реальність. 
П’ятниця. 
Новина №1: Обстановка на Дніпропетровщині спокійна, але ворог намагається оточити Харків. 
Коментар №1: Ця інформація не стосується нашого регіону, але має прив'язку до нас. Аудиторії буде цікаво ознаймитися з цією новиною, тому що місто згадане у ній знаходиться у близькості до нашої території. 
Новина №2: Робота магазинів, банків, аптек. 
Коментар №2: Матеріал-первірка, корисний для жителів Дніпра. У такий спосіб мешканці міста можуть дізнатися обстановку, при цьому не виходячи з дому. 
Новина №3: Життя у селі
Коментар №3: Включення журналіста, у якому розповідається про сільське життя. Настрої у населеному пункті, наявність продуктів та ліків, зайнятість населення. Вважаю, що така інформація цікава не тільки для сільської аудиторії, глядачі з міст теж можуть бути зацікавлені тим, які відмінності є у порівнянні з їхнім життям. 
Новина №4: Фейковий мітинг у Дніпрі
Коментар №4: У цій новині розповідається про ворожі провокації, які ширяться мережею, а також є спростуання даного фейку. Новина стосується жителів мста Дніпро. 
Новина №5: Допомога породіллям
Коментар №5: Новина важлива для вагітних з усього регіону. Для них оприлюднена інформація про зміну використання грошей пакунку малюка. Тепер кошти отримані на дитину можна використати за будь-яким призначенням. 
Медіапродукт.  Мною було створено сюжет про сплату комунальних послуг під час війни. 
Складники сюжету: 
- герой, який переймається через сплату боргу за комуналку. Шукала людину у соцмережі, відгукнувся знайомий;
- пошук документів Торгово-промислової палати. Війну в Україні визнали форс-мажором, тому обов'язки з людей тимчасово знімаються. Так має бути в теорії.
- коментар міської влади Дніпра Бориса Філатова стосовно боргів за комунальні послуги. Штрафи містянам не нараховуватимуть. Взято із брифінгу в обласній державній адміністрації. 
- коментар економічного експерта Михайла Крапивка про те, чому важливо під час війни сплачувати борги за комунальні послуги.
 






















ВИСНОВКИ
Аналіз опублікованих матеріалів, використаних у дипломному проєкті, а також практичний досвід роботи на 34 телеканалі дозволяють свідчити про те, що порядок денний регіонального медіа у воєнний час формується із повідомлень посадовців про безпекову ситуацію на Дніпропетровшині. Новини про загальну обстановку в країні – наразі відіграють другорядну роль.
Більше уваги приділяється матеріалам, які доводять сміливість українського народу, транслюють стійкість та непохитність перед ворогом. Також значну кількість повідомлень у порядку денному займає інформація про волонтерів або підприємців, які підтримують фронт з тилу. Отож, виходячи з цього, можна зробити висновки, що журналісти всіма способами намагаються не допустити залякування населення, не дозволяють посіяти паніку в українському суспільстві. Але у матеріалах все ж роблять акценти на території області та першочергових змінах, які стосуються саме жителів регіону, а не усієї країни.
Медіаплан 34-го каналу свідчить про те, що порядок денний новин утврюється відповідно до інформаційних запитів та очікувань аудиторії. Теми сюжетів мають прагматичну значущість для регіональної аудиторії, задовольняють її  потреби бути обізнаною щодо подій в регіоні, нині поінформованість є основою безпеки життєдіяльності. 
Таким чином, регіональні телеканали є важливим чинников формування інформаційної медіакартини світу своєї аудиторії.
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