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ВИМОГИ ДО КВАЛІФІКАЦІЙНОЇ РОБОТИ 

Згідно  зі  Стандартом,  кваліфікаційна  робота  є  медійним проектом  

(рекламним  продуктом  або  ПР -  акцією),індивідуально  розробленим  і  

виготовленим  здобувачем   першого ( бакалаврського)  рівня  вищої  освіти  

під  час  навчання  в  університеті,  до  якого  додається пояснювальна 

записка. 

Кваліфікаційна  робота  спрямована  на  вирішення  «складної 

спеціалізованої  задачі  або  практичної  проблеми  у  сфері  соціальних 

комунікацій, яка характеризується комплексністю і невизначеністю умов»  

 Мета  кваліфікаційної  роботи  полягає  у  «систематизації, 

закріпленні  та  розширенні  теоретичних  знань  і  практичних  навичок  зі 

спеціальності  та  застосування  їх  під  час  виконання  конкретних 

виробничих завдань»,  ознайомленні з сучасними дослідженнями в обраній 

галузі,  демонстрації  рівня  освітньої  кваліфікації  для  виконання 

професійних задач. 

Кваліфікаційна  робота  є  підсумком  освітньої  та  професійної 

підготовки  магістра,  тому  якість  рекламного  продукту/ПР-акції,  

пояснювальної записки та їхнього захисту враховуються як  один з  

основних  критеріїв для оцінки якості реалізації відповідної освітньо-

професійної програми. 

Кваліфікаційна робота має бути унікальним авторським проектом та 

не повинна містити академічного плагіату, фабрикації та фальсифікації. 

Матеріал, використаний  при  розробці  рекламного  продукту/ПР-акції  

проекту,  теоретичні висновки,  викладені  в  пояснювальній  записці,  

наукові  положення  та фактичні  дані,  які  використовувалися  для  

створення  кваліфікаційної роботи,  мають  бути  або  розроблені  

безпосередньо  здобувачем освіти,  або  мати посилання  на  джерело.  Усі  
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кваліфікаційні  роботи  проходять  перевірку  на академічний  плагіат  

інформаційною системою, яка визначена ДНУ імені Олеся Гончара  

  Текст  пояснювальної  записки  та  посилання  на  проект  будуть 

оприлюдненні  на  сайті  факультету  систем  і  засобів  масової  комунікації/  

випускової кафедри ДНУ імені Олеся Гончара/Цифровому репозиторії 

ДНУ.  

Атестація  здобувача  першого( бакалаврського)  рівня  вищої  освіти 

відбувається у формі публічного захисту кваліфікаційної роботи. 

ВИМОГИ ДО ЗМІСТУ КВАЛІФІКАЦІЙНОЇ РОБІТ 

2.1  Кваліфікаційна  робота  виконується  здобувачем першого( 

бакалаврського) рівня вищої освіти самостійно під керівництвом  наукового 

керівника кафедри.  Тема  кваліфікаційної  роботи  ,  керівник  і  рецензент  

затверджуються  наказом  ректора ДНУ імені Олеся Гончара. 

2.2  Медійний  проект  (рекламний  продукт  або  ПР-акція) як основна 

частина кваліфікаційної роботи бакалавра розробляється і реалізується на 

базі отриманих протягом навчання в університеті загальних 

компетентностей визначених Стандартом ДНУ 

2.3  Медійний проект (рекламний  продукт  або  ПР-акція) як складова 

кваліфікаційної роботи може бути представлений  у  таких  видах  і  формах 

з використанням різних мультимедійних платформ (у  разі  необхідності  

перелік  може бути розширений): 

-  рекламний  продукт  (друкований, аудіо-, аудіовізувльний  та ін.); 

- ПР – акція;   

-  проект  (кейс,  стартап)  медійного  продукту  та  його втілення (макет, 

сценарій); 
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-  Telegram/Viber/TikTok-канал  та  інший,  присвячений  певній 

проблематиці; 

-  акаунт  у  соціальних мережах (Facebook,  YouTube, Instagram  тощо) 

певного тематичного спрямування; 

- сайт, база даних, електронне видання; 

- цикл публікацій у Вільній енциклопедії (Wikipedia); 

- телепродукція, радіопродукція.  

2.4  Пояснювальна  записка,  що  додається  до  медійного  проекту, повинна  

демонструвати  здатність  студента  обґрунтувати  актуальність обраної  

тематики  і  проблематики  як  на  локальному  рівні,  так  і  у співвідношенні  

із  глобальними  тенденціями;  свідчити про  опанування  ним актуального  

теоретичного  матеріалу  та  останніх  наукових  досліджень  з обраної  теми;  

уміння  чітко  формулювати  ідею  комунікативної  інтеракції; 

прораховувати ефект комунікації з огляду на означені цільові аудиторії.  

2.5  У  процесі  підготовки  і захисту  кваліфікаційної  роботи  здобувач 

першого( бакалаврського) рівня вищої освіти повинен продемонструвати 

результати навчання відповідно Стандарту ДНУ. 

ВИМОГИ ДО СТРУКТУРИ ПОЯСНЮВАЛЬНОЇ ЗАПИСКИ 

3.1  Кваліфікаційна  робота  складається  із  медійного  проекту  та 

пояснювальної  записки.  Пояснювальна  записка  має  вступну  та  основну 

частини, список використаної літератури та джерел, може містити додатки. 

3.2  Вступна  частина  містить  такі  структурні  елементи:  титульний аркуш, 

анотація (англійською мовою), зміст та вступ. 
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3.3  Титульний  аркуш.  Титульний  аркуш  є  першою  сторінкою роботи  і  

основним  джерелом  бібліографічної  інформації,  необхідної  для 

опрацювання та пошуку документа.  

Приклад оформлення титульного аркуша наведено в додатку А. 

3.4 Resume. Резюме подається англійською мовою, обсягом до однієї 

сторінки.  У  ньому  зазначається  тема,  проблема,  ідея  кваліфікаційної 

роботи,  містяться  технічні  характеристики  медійного  проекту  та 

комунікаційного  каналу,  визначається  аудиторія.  Зазначаються  ключові 

слова (5–7 слів або словосполучень). 

Приклад оформлення резюме наведено в додатку Б. 

3.5  Зміст.  Зміст подається на наступному після  Resume  аркуші, має 

включати  вступ;  послідовно  перелічені  назви  всіх  розділів,  підрозділів, 

пунктів і підпунктів (якщо вони мають заголовки) кваліфікаційної роботи; 

висновки;  перелік  посилань;  назви  додатків  і  номери  сторінок,  з  яких 

починаються структурні частини пояснювальної записки. 

3.6  Вступ.  Вступ  розміщується  з  нового  аркуша, має  обсяг  однієї  –двох 

сторінок та містить такі обов’язкові складники: 

Актуальність  розробки   проекту  або  медіатизації  певної 

проблематики, обраної для реалізації у кваліфікаційній роботі. Огляд  

останніх досліджень та публікацій  з теми кваліфікаційної роботи має 

коротко  окреслювати напрями дослідження наукової проблематики та 

основні  напрацювання  вітчизняних  та  закордонних  фахівців з реклами і 

зв’язків з громадськістю, комунікативістів протягом останніх п’яти років. 

Предмет, об’єкт, ідея.  Пропонований до захисту проект має  

відпрацювати  шляхи просування продукту/послуги/ або вирішення  
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суспільно-значущих  проблем  за допомогою прикладних соціально-

комунікаційних технологій  

Технічні характеристики.  Автор визначає  формат проекту, канал 

(канали) поширення, способи просування контенту. 

Аудиторія.  Аналізуються  цільові  аудиторні  групи,  прогнозований  

ефект комунікативної діяльності (охоплення, залученість, зворотній 

зв'язок). 

Структура  роботи.  Логіка  кваліфікаційної  роботи  та  представлення  

медійного  проекту  зумовила  структуру  роботи:  

 вступ, розділи, висновки,  список  використаних  джерел  із  …  

найменувань,  …  додатків.  

Загальний обсяг … сторінок. 

3.7  Розділ  І.  Починається  з  нового  аркуша.  Розділ  містить теоретичне  

обґрунтування  тематики  і  проблематики  проекту, розкриває  ідею  автора  

щодо  шляхів  і  методів  вирішення  означених проблем.  Зокрема,  

вивчається  генеза  наукової розробки  питання,  аналізуються  сучасні  

дослідження  із  означеної проблематики  (бажано  –  роботи  останніх  п’яти  

років),  наводиться понятійний  апарат.  Здобувач  стисло  висвітлює  

ступінь  наукового опрацювання проблеми, зазначаючи, які аспекти 

залишилися невивченими, і які з них пропонується розробити у 

пропонованому кваліфікаційному проекті. 

Розділ  пишеться  у  жанрі  наукового  есе  з  посиланнями  на  

використану літературу і джерела інформації.  

Обсяг розділу:7-10 сторінок. 
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У  пояснювальній  записці  здобувач  повинен  посилатися  на  

цитовану літературу  та  авторів,  які  досліджували  обрану  проблематику.  

Також робляться  посилання  на  джерела,  з  яких  запозичені  ідеї,  тактичні  

підходи та  технічні  прийоми  для  практичної  розробки  медійного  

проекту.  Для цитування слід обирати останні роботи з досліджуваної теми. 

Принципи  академічної  доброчесності  передбачають  обов’язкове 

позначення  джерел,  теоретичні  та  прикладні  розробки  чи  ідеї  з  яких  

 цитованого  тексту,  адже  скорочення  використаного фрагменту може 

призвести до викривлення змісту, викладеного в авторській редакції. 

3.8  Розділ ІІ.  Починається  з нового аркуша. Розділ містить  докладні 

структурно-функціональні  характеристики проекту, пропонованого до 

захисту. Зокрема, у цьому розділі пояснювальної записки зазначається  тема  

проекту  та коротко окреслюється її актуальність.  Також визначається  

суспільна/бізнес-  (глобальна  чи  локальна) проблема,  розв’язанню якої 

сприятиме рекламний продукт/ПР-акція. Пропонований  медійний  проект  

може  бути  засобом  вирішення технологічної  проблеми  в  галузі  

комунікацій  або  пропонувати  технологію медіатизації  певної  проблеми  

для  привернення  уваги  суспільства  чи розповсюдження  певного  

контенту,  що  й  має  бути  покладено  в  ідею реалізації  проекту  та  

передбачати  кілька  рівнів  виконання  (залучення, здійснення, соціальної 

гарантії).  

У  розділі  подається  докладний  опис  технології,  яка 

використовувалася  для  виконання  медійного  проекту,  пояснюється,  чому 

автор обирає саме такий формат (чи формати) для реалізації задуму. Також 

наводиться  характеристика  комунікаційного  каналу  для  розповсюдження 

контенту  та  його  основні  переваги,  в  тому  числі  й  інтерактивність. 

Досліджуються  методи просування медійного продукту  різними каналами, 
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та ефективність цих каналів. Значну  увагу  варто  приділити  визначенню  

та  вивченню  цільової аудиторії  проекту.  Зокрема,  чітко  окреслити  

соціально-демографічні характеристики  обраної  групи  споживачів,  їхні  

інтереси  та  поведінкові переваги,  що  обумовлює  канал  розповсюдження  

контенту,  проблематику, актуальну  для  визначеної  групи,  стилістичні  

особливості,  форму  подачі контенту тощо. 

Також  у  цьому  розділі  пояснювальної  записки  повинна  наводитися 

прогнозована ефективність  пропонованого проекту. Зазвичай  

ефективність  комунікації  визначається  за  показниками залученості  

аудиторії  до  проблеми,  кількістю  фоловерів,  їхньою взаємодією, 

можливістю використання мультимедійних платформ та ін. 

Таким  чином,  здобувач    повинен  вичерпно  викласти  об’єктивні  

переваги  власного  медійного  проекту,  із зазначенням  його  унікальності  

й  новизни.  Розробник  має  порівняти власний  проект  чи  продукт  із  тими,  

що  вже  є  на  ринку  медіа,  як вітчизняному,  так  і  закордонному,  

акцентуючи  увагу  на  оригінальності  й відмінності  власних  ідей.  

Здобувач  має  об’єктивно  оцінити  повноту реалізації  поставлених  

завдань,  рівень  розробки  ідеї,  дати  достовірну оцінку  одержаних  

результатів  (впливовість  проекту,  рівень  медіатизації значущих  проблем,  

залучення  аудиторії,  реальні  зміни  ситуації  навколо проблеми бізнес-

результат та ін.).  Також  автор  має  окреслити  перспективи  розвитку  

проекту, зазначити цікаві напрями для подальшої розробки провідної ідеї. 

Розділ може бути поділений на підрозділи.  

Загальний обсяг розділу: 12–15 сторінок. 

3.9  Висновки. Загальні висновки є окремим структурним елементом 

роботи,  що  розташовується  після  викладу  основних  положень 

пояснювальної  записки  до  кваліфікаційної  роботи , починаючи з нової 
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сторінки. У  висновках  здобувач  окреслює  найважливіші  теоретичні  

підсумки та  практичні  результати,  яких  досягнуто  при  розробці  

медійного  проекту.  

Здобувач  несе  відповідальність  за  обґрунтованість  і  достовірність 

висновків та положень, які захищає. Висновки  мають  містити  

формулювання  розв’язаної  практичної задачі,  її  значення  для  теорії  і  

практики  реклами та зв’язків з громадськістю.  Також здобувач формулює  

рекомендації щодо  подальшого розвитку  викладених теоретичних  і  

практичних  результатів  та  напрямів  розвитку  та  просування  проекту. 

3.10  Список  використаної  літератури  та  джерел  є  елементом 

бібліографічного апарату, який  містить бібліографічні описи використаних 

джерел  і  розміщується  після  висновків.  Оформлення  бібліографічних 

описів  здійснюється  згідно  з  ДСТУ  8302:2015  «Інформація  та 

документація.  Бібліографічне  посилання.  Загальні  вимоги  та  правила 

складання» 

Список  використаної  літератури  є  структурною  частиною  роботи,  

тому розміщується з нового аркуша.   

3.11  Додатки.  За  необхідності  до  додатків  доцільно  включати 

допоміжний  матеріал,  який  є  необхідним  для  повноти  пояснювальної 

записки,  але  включення  його  до  основних  розділів  може  змінити 

впорядковане  і  логічне  уявлення  про  медійний  проект,  або  не  може  

бути розміщений  в  основних  розділах  через  великий  обсяг  або  способи  

його відтворення.   

ПРАВИЛА ОФОРМЛЕННЯ ПОЯСНЮВАЛЬНОЇ ЗАПИСКИ 

4.1. Загальні вимоги 
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-   Пояснювальна  записка  оформлюється  на  аркушах  формату А4 

(210х297  мм).  Допускається  за  необхідності  використання  аркушів 

формату А3 (297х420 мм). 

-   Текст  набирається  машинним  (за  допомогою  комп’ютерної техніки) 

способом на одному боці аркуша білого паперу.  Гарнітура шрифту Times  

New  Roman (Cyr),  кегль  –  14,  колір  друку  –  чорний,  міжрядковий 

інтервал  (інтерліньяж)  –  півтори.  Щільність  тексту  має  бути  

рівномірною (без розріджень та ущільнень). 

Допускається  окремі частини (титульний лист, додаток) виконувати іншим 

способом, ніж основна частина. 

-   Абзацний  відступ  повинен  бути  однаковим  упродовж  усього тексту і 

дорівнювати 10–15 мм. 

-   Текст друкується із дотриманням  таких розмірів берегів: верхній і 

нижній – 20 мм, правий – 10–15 мм, лівий – 30 мм. 

-   Помилки,  описки  допускається  виправляти  коректором  із нанесенням  

на  тому  ж  місці  чорним  кольором  виправленого  тексту. Допускається 

не більше двох виправлень на аркуші. 

-   Прізвища, назви установ, організацій, фірм та інші власні назви у роботі  

наводять  мовою  оригіналу.  Допускається  транслітерувати  власні назви  і  

наводити  назви  організацій  у  перекладі  на  мову  дослідження, додаючи 

(при першій згадці) оригінальну назву. 

-   Скорочення  слів  і  словосполучень  у  пояснювальній  записці виконують  

відповідно  до  чинних  стандартів  (ДСТУ  3582-97  Скорочення слів в 

українській мові в бібліографічному описі) 

4.2  Структурні  елементи  пояснювальної  записки,  такі  як «RESUME»,  

«ЗМІСТ»,  «ВСТУП»,  «ВИСНОВКИ»,  «СПИСОК ВИКОРИСТАНОЇ 
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ЛІТЕРАТУРИ ТА ДЖЕРЕЛ» не нумеруються, а  назви  правлять  за  

заголовки  структурних  елементів.  Відстань  між заголовками та текстом 

має дорівнюватися 3 інтервалам.  

4.3  Розділи  і  підрозділи  пояснювальної  записки  повинні  мати заголовки.  

Заголовки  структурних  елементів  роботи  і  заголовки  розділів слід  

розташовувати  посередині  рядка  і  друкувати  великими  літерами  без 

крапки в кінці, не підкреслюючи. Якщо  заголовок  складається  з  двох  і  

більше  речень,  їх  розділяють крапкою. Перенесення слів у заголовку 

розділу не допускається. Відстань  між  основами  рядків  заголовку,  а  

також  між  двома заголовками приймають такою, як у тексті. 

4.4  Заголовки  підрозділів  слід  починати  з  абзацного  відступу  і 

друкувати  маленькими  літерами,  крім  першої  великої,  не  підкреслюючи, 

без крапки в кінці. Підрозділи  нумерують  у  межах  кожного  розділу.  

Номер  підрозділу складається  з  номера розділу і порядкового номера 

підрозділу, між якими ставлять крапку. В кінці номера підрозділу крапку не 

ставлять, наприклад: «2.3»  (третій  підрозділ  другого  розділу).  Потім  у  

тому  ж  рядку  наводять  

заголовок підрозділу. 

4.5  Не допускається розміщувати назву розділу, підрозділу, а також пункту  

й  підпункту  в  нижній  частині  сторінки,  якщо  після  неї  розміщено 

тільки один рядок тексту. 

4.6  Сторінки  нумеруються  арабськими  цифрами,  додержуючись 

наскрізної нумерації впродовж усього тексту. Номер сторінки позначають  

у правому верхньому куті сторінки без крапки в кінці. 

Титульний аркуш включають до загальної нумерації сторінок. Номер 

сторінки на титульному аркуші не проставляють. 
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Ілюстрації  та  таблиці,  розміщені  на  окремих  сторінках,  включають до 

загальної нумерації сторінок. 

4.7 Правила цитування та посилання на джерела. 

-  Посилання  в  тексті  пояснювальної  записки  на  джерело позначається 

порядковим номером цього джерела в структурному елементі 

пояснювальної  записки  «СПИСОК  ВИКОРИСТАНОЇ  ЛІТЕРАТУРИ  ТА 

ДЖЕРЕЛ»,  виділеним  квадратними  дужками.    

ЗАХИСТ КВАЛІФІКАЦІЙНОЇ РОБОТИ 

5.1  До  захисту  випускної  кваліфікаційної  роботи  допускаються 

здобувачі, які успішно виконали навчальний план.  

5.2  На  випускових  кафедрах  факультету  систем  і  засобів  масової 

комунікації складаються календарні графіки захисту кваліфікаційних робіт.  

Остаточний  варіант  пояснювальної  записки  до  кваліфікаційної  роботи 

бакалавра  подається  на  кафедру  не  пізніше,  ніж  за  два  тижні  до 

призначеної дати захисту.  

5.3 До випускної кваліфікаційної роботи додаються відгук керівника та  

рецензія  викладача  іншої  кафедри  факультету  систем  і  засобів  масової 

комунікації, призначеного рецензентом  згідно з наказом. 

5.4  Студент  подає  на  випускову  кафедру  електронний  варіант медійного  

проекту  та  пояснювальної  записки,  записаний  на  CD,  DVD  або USB-

носії.  Електронний  варіант  має  бути  ідентичним  за  змістом 

кваліфікаційній  роботі  бакалавра,  представленій  до  захисту.  Медійний 

проект  може  бути  записаний  у  форматах  *.mp3,  *.mp4,  *.avi,  *.html,  

*.css, *.js  тощо,  де  назвою  файлу  є  прізвище  автора,  подане  в  

транскрипції літерами латинського алфавіту, наприклад, Ivanchuk.mp4.  

Також медійний проект  може  створюватися  на  вільних  онлайн  ресурсах  
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(Tilda  Pablishing, WIX,  Site123  тощо).  Пояснювальна записка  

оформлюється одним файлом у форматі *.doc  (*.docx)  або *.rtf, де назвою 

файлу є прізвище автора,  подане в транскрипції літерами латинського 

алфавіту, наприклад, Suprun.doc. 

5.5  Захист  випускної  кваліфікаційної  роботи  відбувається  публічно на  

відкритому  засіданні  Екзаменаційної  комісії  (ЕК).  Процедура  захисту 

проходить у формі дискусії, із дотриманням наукової етики. 

5.6  Процедура  захисту  проводиться  відповідно  до  Положення  про 

атестацію  здобувачів  вищої  освіти  та  роботу  екзаменаційної  комісії 

Дніпровського національного університету імені Олеся Гончара 

5.7  Під  час  повідомлення  основних  результатів  дослідження  (до 15 хв.),  

авторові  кваліфікаційної  роботи  рекомендується  за  допомогою технічних  

засобів  демонструвати  елементи  медійного  проекту  (уривки відео,  схему  

сайту,  найпопулярніші  пости,  ілюстрації  та  інші  елементи, використані  

для  візуалізації  інформації  тощо),  який  виноситься  на  захист. У  дискусії  

мають  право  брати  участь  усі  присутні  на  захисті.  Наприкінці автору, 

за його бажанням, може бути надано прикінцеве слово. 

5.7  Оцінювання  роботи  ЕК  здійснюється  за  100-бальною  системою 

згідно зі шкалою відповідності оцінювання. 

 5.8  На  закритому  засіданні  ЕК  підбиваються  підсумки  захисту  і 

приймається  рішення  про  загальну  оцінку  створення  і  захисту  випускної 

кваліфікаційної роботи та про присвоєння здобувачу першого  рівня освіти  

«бакалавр». Результати захисту  оголошуються  у  той же день, після 

підписання передбаченого процедурою захисту протоколу. 

 

 

 


