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	Навчальний рік
	Курс
	Семестр
	Підсумк. Контроль
	Індивід. завдання
	Кредитів ECTS
	Обсяг роботи студента (години)

	
	
	
	екзамен
	залік
	курс. робота
	форма
	кількість
	
	всього
	аудиторні
	самостійна робота

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	всього аудиторні
	лекції
	практичні
	лаборатор​ні роботи
	

	Денна форма навчання

	2021/22
	3
	5
	5
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	82
	2
	2.82
	-
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	Заочна форма навчання (за наявності)

	2021/22
	3
	5
	5
	
	
	
	
	
	180
	-
	-
	-
	-
	36
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Мета дисципліни – ознайомити майбутніх фахівців різних галузей інформаційної діяльності з основними закономірностями і тенденціями розвитку й функціонування інформації  як продукту на  ринку комунікативних технологій; ознайомити з основними чинниками, складниками, закономірностями комунікативних процесів, систем комунікації і шляхів поширення інформації в сучасному світі.
Завдання курсу опанувати основні принципи інформаційної діяльності в контексті журналістики як частини соціальної системи, як особливого соціального інституту суспільства, як сукупності професій, а також як  системи творів та комплексу каналів передавання масової інформації; вивчити  види інформації та її функцій; ознайомитися з поняттям масової аудиторії як комуніканта, на якого власне  орієнтована масова інформація.

Загальні компетентності (ЗК)

ЗК2. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу.

ЗК3. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності.

ЗК4. Здатність спілкуватися державною мовою як усно, так і письмово.

ЗК6. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій.

ЗК9. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел.

Фахові компетентності (ФК)

ФК2. Здатність використовувати знання й уміння у галузі журналістики та соціальних комунікацій для освоєння фундаментальних розділів загальної теорії комунікацій.

ФК4. Здатність використовувати вітчизняний і світовий досвід у галузі соціальних комунікацій.

ФК7. Здатність здійснювати професійну діяльність відповідно до чинного законодавства України, постанов, розпоряджень,наказів та інших нормативних документів органів вищого рівня,що регламентують діяльність засобів масової комунікації.

ФК8. Здатність орієнтуватися у передовому вітчизняному та світовому досвіді щодо створення інформаційної продукції.

ФК10. Здатність використовувати професійно-профільні знання й практичні навички з журналістики, масової комунікації та інформації, комунікаційних технологій для дослідження комунікаційних явищ і процесів.

ФК11. Здатність застосувати соціокультурні коди при створенні текстів масової комунікації.

ФК12.Здатність комплексно використовувати ресурси української мови для вербальної реалізації фахових знань.

2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни (за наявності). 
Опанування навчальної дисципліни базується на знаннях, отриманих під час вивчення попереднього частини курсу «Теорія та історія журналістики» та курсу «Теорія та історія соціальної комунікації» 

3. Результати навчання за дисципліною та їх співвідношення із програмними результатами навчання.
РН3. Розпізнавати використання соціально-комунікаційних технологій на рівні медіакомунікацій.

РН4. Використовувати державну та іноземну мову в професійній діяльності.

  РН5. Виконувати пошук, обробку та аналіз інформації з різних джерел,  компонувати текстовий та візуальний контент на базі різних інтернет-платформ.

РН8. Застосовувати знання про принципи роботи світових, національних та регіональних медіасистем у професійній діяльності.

РН 9. Створювати медіатексти різних видів та жанрів для ЗМК.

РН11. Орієнтуватися у масово-інформаційних та комунікативних процесах.

РН12. Застосовувати соціокультурні коди при створенні видавничої продукції і медійного контенту.

РН15. Використовувати знання з історії та теорії видавничої справи, журналістики при створенні видавничого продукту.

РН16. Застосовувати сучасні технології при створенні, просуванні та продажу видавничого, рекламного та медійного продукту.

 РН20. Здійснювати професійну діяльність відповідно до чинного законодавства України та інших нормативних документів органів вищого рівня, що регламентують діяльність ЗМК.
4. Структура навчальної дисципліни. 

5 семестр

Форма навчання денна
	 5 семестр

	Розділ 1. СОЦІАЛЬНІ ТРАНСФОРМАЦІЇ ТА РОЗВИТОК МАСОВОЇ КОМУНІКАЦІЇ

	1
	Тема 1. Інформаційне суспільство як сучасний діяльності масової комунікації. 
	2
	2
	
	2
	
	
	
	

	2. 
	Тема 2. Глобалізація інформаційних процесів. Глокалізація.
	2
	4
	
	4
	
	
	
	

	3.
	Тема 3. Особливості інформаційної інфраструктури.
	2
	4
	
	4
	
	
	
	

	4.
	Тема 4. Законодавче забезпечення свободи слова та інформації
	2
	2
	
	4
	
	
	
	

	5.
	Тема 5. Комунікація і суспільство. Моделі комунікації
	4
	4
	
	10
	
	
	
	

	6.
	Тема  6. Моделі масової комунікації
	4
	6
	
	20
	
	
	
	

	7
	Тема 7.  Прикладні моделі комунікації                                                                                                                     
	4
	6
	
	20
	
	
	
	

	8.
	Тема 8. Практичні моделі соціальних комунікацій (політичні, електоральні , рекламна , кризова комунікації).                                                      
	4
	6
	
	10
	
	
	
	

	9.
	Тема 9. Шляхи забезпечення ефективної комунікації (технології)
	4
	4
	
	10
	
	
	
	

	10.
	Тема 10.  Методи комунікативного аналізу
	4
	6
	
	10
	
	
	
	

	11.
	Тема 11.  Перемовини як вид комунікації
	2
	4
	
	4
	
	
	
	

	
	ВСЬОГО
	34
	48
	
	98
	
	
	
	


Форма навчання заочна    
                                                                                                                    5 семестр
	Розділ 1. СОЦІАЛЬНІ ТРАНСФОРМАЦІЇ ТА РОЗВИТОК МАСОВОЇ КОМУНІКАЦІЇ

	1
	Тема 1. Інформаційне суспільство як сучасний діяльності масової комунікації. 
	-
	-
	
	2
	
	
	
	

	2. 
	Тема 2. Глобалізація інформаційних процесів. Глокалізація.
	-
	-
	
	2
	
	
	
	

	3.
	Тема 3. Особливості інформаційної інфраструктури.
	-
	-
	
	2
	
	
	
	

	4.
	Тема 4. Законодавче забезпечення свободи слова та інформації
	-
	-
	
	2
	
	
	
	

	5.
	Тема 5. Комунікація і суспільство. Моделі комунікації
	-
	-
	
	2
	
	
	
	

	6.
	Тема  6. Моделі масової комунікації
	-
	-
	
	4
	
	
	
	

	7
	Тема 7.  Прикладні моделі комунікації                                                                                                                     
	-
	-
	
	4
	
	
	
	

	8.
	Тема 8. Практичні моделі соціальних комунікацій (політичні, електоральні , рекламна , кризова комунікації).                                                      
	-
	-
	
	6
	
	
	
	

	9.
	Тема 9. Шляхи забезпечення ефективної комунікації (технології)
	-
	-
	
	4
	
	
	
	

	10.
	Тема 10.  Методи комунікативного аналізу
	-
	-
	
	6
	
	
	
	

	11.
	Тема 11.  Перемовини як вид комунікації
	-
	-
	
	2
	
	
	
	

	
	ВСЬОГО
	-
	-
	
	36
	
	
	
	


5. Схема формування оцінки.

5.1 Шкала відповідності оцінювання:

	Відмінно/Excellent
	Зараховано/Passed
	90-100

	Добре/Good
	
	82-89

	
	
	75-81

	Задовільно/Satisfactory
	
	64-74

	
	
	60-63

	Незадовільно/Fail
	Не зараховано/Fail
	0-59


5.2 Форми та організація оцінювання: обов’язково зазначається порядок організації передбачених робочою навчальною програмою форм оцінювання із зазначенням орієнтовного графіка оцінювання).

Поточне оцінювання : 
                         5  семестр
	Форма оцінювання
	Терміни оцінювання (тиждень)
	Максимальна кількість балів 



	Контрольне тестування за темами (тестова форма – 10 б)
	7, 14 тижні
	10

	Оцінювання рівня виконання завдань для самостійної роботи
	протягом семестру
	20

	Контроль знань на практичних заняттях (відповіді на питання самоконтролю, тематичної доповіді, презентації – по 2 б.)
	Протягом семестру
	20

	КМР
	16 тиждень
	10

	Максимальна кількість балів за поточне оцінювання 60


Підсумкове оцінювання:

умови до складання екзамену: до екзамену допускають здобувачів вищої освіти, які пройшли оцінювання за всіма формами поточного контролю, передбаченого робочою програмою

	Форма оцінювання
	Терміни оцінювання (тиждень)
	Максимальна кількість балів 



	Екзамен
	За розкладом сесії
	40


Примітка: сумарна максимальна кількість балів: 40 балів у разі наявності лише лекційних занять з навчальної дисципліни, 60 балів у іншому випадку (у разі екзамену); 100 балів за семестр (у разі диференційованого заліку, заліку).
      Поточне оцінювання (заочне) 

                                                                                                                5 семестр                        

	Форма оцінювання
	Терміни оцінювання (тиждень)
	Максимальна кількість балів 



	
	
	

	Контроль знань на практичних заняттях (підготовка доповіді на практичне завдання по 12 бали)
	За розкладом сесії
	60

	Максимальна кількість балів за поточне оцінювання 100


Підсумкове оцінювання:

умови до складання екзамену: до екзамену допускають здобувачів вищої освіти, які пройшли оцінювання за всіма формами поточного контролю, передбаченого робочою програмою

	Форма оцінювання
	Терміни оцінювання (тиждень)
	Максимальна кількість балів 



	Екзамен
	За розкладом сесії
	40


6. Інструменти, обладнання та програмне забезпечення, використання яких передбачає навчальна дисципліна (у разі потреби).
7. Рекомендована література:

Базова

Деніс Мак-Квейл. Теорія масової комунікації. – К., 2010. 
Зражевська Н.І. Масова комунікація і культура : лекції / Н.І. Зражевська. – оЧеркаси : Брама-Україна, 2006. – 171 с.
Мар’ян Житарюк Теорії та моделі масової комунікації. Навчально-методичний посібник. Львів, ЛНУ ім. і. Франка. 2018 р. /https://journ.lnu.edu.ua/wp-content/uploads/2020/11/S-959-LNU-Zhytariuk-BLOK.pdf
Іванов В. Законодавство і журналістика: становлення правової базиУкраїни та світовий підхід. – К., 1997.

Іванов. В. Ф. Основні теорії масової комунікації і журналістики : навч. посіб. / за наук. ред. В. В. Різуна. — К., 2010.

Іванова О. Мойсеєва О. Інформаційне суспільство: нові умови, нові ресурси, нові дії. Глобальний світ та локальні медіа. 2018.

Квіт С. М. Масові комунікації: Підручник. — K.: Вид. дім «Києво-Могилянська академія», 2008. — 206 c. 
Костенко Н. Масова комунікація / Н. Костенко // Соціологія: теорія, методи, маркетинг. – 1998. – № 6. – С. 127 – 151. 

Лалл Джеймс. Мас-медіа, комунікація, культура: глобальний підхід. – К., 2002. 
Лукашевич М.П. Соціологія масової комунікації : підручник / М.П. Лукашевич, Ф.Ф. Шандор. – К. : Знання, 2015. – 367 с
Маклюэн М. Понимание медиа: внешние расширения человека. — М.: Канон-Пресс/Кучково поле, 2003. 
Методологія досліджень мас-медіа: робоча книга (handbook) / заг. ред. К.Г. Сіріньок-Долгарьової. Запоріжжя: ЗНУ, 2017.С.140-150.
Нобель-Нойман Е. Медіа-енциклопедія: Публіцистика. Масова комунікація – К.,  2007.

Потятиник Б. В. Медіа: ключі до розуміння. Серія:Медіакритика. – Л.,  2004. 
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