PAGE  
10

Дніпровський національний університет імені Олеся Гончара

Факультет           Факультет систем і засобів масової комунікації
Кафедра                Реклами та зв’язків з громадскістю
«ЗАТВЕРДЖУЮ»
Проректор

з науково-педагогічної роботи
____________ В.А. Куземко
“___”_____________20___ 

РОБОЧА ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ
 _________ 3.1. Професійна підготовка____________
(шифр і повна назва навчальної дисципліни)

для студентів

	рівень вищої освіти ___________________бакалавр_________________________________
галузь знань______   0303 „Журналістика та інформація”__________________________
спеціальність (ості)___________061  „Журналістика”____________
                                      (шифр і назва спеціальності)

спеціалізація_______________ реклама та зв’язки з громадскістю _______________

    (за наявності)



          (назва спеціалізації)

освітня(-і) програма(-и)_________________________________________________________

(назва освітньої програми)
_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

факультет/центр_______факультет систем і засобів масової комунікації ________
(назва)

вид дисципліни_____________________обов’язкова________________________________
(обовязкова0/вибіркова)




Дніпро

2020
Розробник (-и): доцент кафедри реклами та зв’язків з громадскістю, кандидат політичних наук Демченко Максим Володимирович _____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

(вказати авторів: ПІБ, посада, науковий ступінь/вчене звання)

Погоджено керівником групи забезпечення спеціальності ___________________________
_____________________________________________________________________________

за освітньою (-ими) програмою (-ами)_____________________________________________

_____________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________

___________ _______________________ (__________________)

(дата)                                      (підпис)                                                  (прізвище та ініціали)         

Робоча програма затверджена на засіданні кафедри __Реклами та зв’язків з громадськістю 
(назва кафедри)
Протокол від  “____”________________20__ року № ___

Завідувач кафедри ________________________




(назва кафедри)

_______________________ (__________________)

 (підпис)                                                (прізвище та ініціали)         

Схвалено науково-методичною радою факультету _____________________________________________________________________________

(назва)

Протокол від.  “____”________________20___ року № ___

Голова НМР _______________ (_____________________)

                                                                                                                             (підпис)                                   (прізвище та ініціали)

Робоча програма ухвалена кафедрою «Реклами та зв’язків з громадськістю» на наступний навчальний рік 

2020/2021 н. р.
протокол №____, від «___» ____________ 20__ р.
20__/20__ н. р.
протокол №____, від «___» ____________ 20__ р.
20__/20__ н. р.
протокол №____, від «___» ____________ 20__ р.
20__/20__ н. р.
протокол №____, від «___» ____________ 20__ р.
	Навчальний рік
	Курс
	Семестр
	Підсумк. контроль
	Індивід. завдання
	Кредитів ECTS
	Обсяг роботи студента (години)

	
	
	
	екзамен
	залік
	курс. робота
	форма
	кількість
	
	всього
	аудиторні
	самостійна робота

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	всього аудиторні
	лекції
	практичні
	лаборатор​ні роботи
	

	Денна форма навчання

	2020/21
	3
	1
	
	2
	
	
	
	4
	135
	68
	
	68
	
	67

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2021/22
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2022/23
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2023/24
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2024/25
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Заочна форма навчання (за наявності)

	2020/21
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2021/22
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2022/23
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2023/24
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2024/25
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Вечірня форма навчання (за наявності)

	2020/21
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2021/22
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2022/23
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2023/24
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	2024/25
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


1. Мета дисципліни.
Мета дисципліни дати студентам чітке уявлення про те як на практиці використовуються різні засоби реклами, які фактори потрібно враховувати при їх використанні, про алгоритм дій – від постановки завдання до реалізації рекламного плану, про маркетингову інформацію, необхідну для розробки ефективної рекламної кампанії, про вимоги та підходи до розробки рекламної кампанії 
ЗК2. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу

ЗК7. Здатність проведення досліджень на відповідному рівні.

ЗК9. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел.

ЗК13.Здатність спілкуватися з представниками інших професійних груп різного рівня (з експертами з інших галузей знань/видів економічної діяльності).

ЗК15. Здатність виявляти ініціативу та підприємливість.

ФК1. Здатність використовувати знання про технологічні, організаційні, управлінські особливості функціонування комунікаційних технологій.

ФК3. Здатність використовувати інформаційні технології для рішення експериментальних і практичних завдань у професійній діяльності.

ФК6. Здатність використовувати у професійній діяльності основи

медіаменеджменту та медіамаркетингу.

ФК19. Сучасні уявлення про принципи та технології створення

рекламного та ПР-продукту.

ФК20. Базові знання про проведення маркетингових досліджень,

планування рекламних та ПР-кампаній, сегментування аудиторії,

позиціонування продукту.

ФК21. Здатність збирати, аналізувати, оцінювати, застосовувати

маркетингову інформацію.
2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни (за наявності).
Студент повинен мати базові теоретичні знання з базується на вивченні нормативних дисциплін: " Теорія та історія реклами та зв'язків з громадськістю " та «Професійна підготовка»
3. Результати навчання за дисципліною та їх співвідношення із програмними результатами навчання.
РН2. Застосовувати когнітивну гнучкість при вирішенні

професійних завдань, навчатися впродовж життя відповідно до

нових вимог інформаційно-технологічного світу.

РН4. Використовувати державну та іноземну мову в професійній

діяльності.

РН5. Виконувати пошук, обробку та аналіз інформації з різних

джерел, компонувати текстовий та візуальний контент на базі

різних інтернет-платформ.

РН16. Застосовувати сучасні технології при створенні,

просуванні та продажу видавничого, рекламного та медійного

продукту.

РН21. Проводити розрахунки економічних показників діяльності,

у тому числі показників ефективності рекламної та PR-

діяльності.

РН22. Вміти формувати напрямки комунікації зі створення

зміцнення, репозиціонування, оновлення бренду чи рекламного

продукту.

РН23. Демонструвати здатність розробляти та реалізовувати

рекламні та ПР-проекти.

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен 

знати:   як на практиці використовуються різні засоби реклами, які фактори потрібно враховувати при їх використанні, алгоритм дій – від постановки завдання до реалізації рекламного плану, вимоги та підходи до розробки рекламної кампанії, яка маркетингова інформація необхідна для розробки ефективної рекламної кампанії.

          вміти: розміщувати рекламу в будь-якому каналі комунікації, формулювати завдання до рекламної кампанії та цілі програми просування на підставі аналізу маркетингової інформації, розробляти рекламну кампанію – від плану до реалізації та оцінки її ефективності.
4. Структура навчальної дисципліни. 

1 семестр

Форма навчання денна
	№

п/п
	Номер і назва теми 
	Кількість годин*
	Примітки**

	
	
	лекції
	семінарські/

практичні

вибрати необхідне
	Лабораторні заняття
	Самостійна робота
	2020/21 н.р.
	2021/22 н.р.
	2022/23 н.р.
	2023/24 н.р.

	1 семестр

	Змістовний модуль 1 Розміщення реклами у каналах комунікації – підходи, фактори, вимоги

	1
	Тема 1 Розробка рекламної кампанії – від формулювання цілі до реалізації.
	
	68
	
	67
	
	
	
	

	
	ВСЬОГО
	
	68
	
	67
	
	
	
	


5. Схема формування оцінки.
5.1 Шкала відповідності оцінок:

	Відмінно/Excellent
	Зараховано/Passed
	90-100

	Добре/Good
	
	82-89

	
	
	75-81

	Задовільно/Satisfactory
	
	64-74

	
	
	60-63

	Незадовільно/Fail
	Не зараховано/Fail
	0-59


5.2 Форми та організація оцінювання: 
Поточне оцінювання 1 семестр:

	Форма оцінювання
	Терміни оцінювання (тиждень)
	Максимальна кількість балів 



	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 1)
	2
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	2
	5

	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 2)
	4
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	4
	5

	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 3)
	5
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	5
	5

	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 4)
	6
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	6
	5

	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 5)
	7
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	7
	5

	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 6)
	8
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	8
	5

	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 7)
	9
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	9
	5

	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 8)
	10
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	10
	5

	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 9)
	12
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	14
	5

	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 10)
	16
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	17
	5

	Максимальна кількість балів за поточне оцінювання 100 балів


Примітка: сумарна максимальна кількість балів: 40 балів у разі наявності лише лекційних занять з навчальної дисципліни, 60 балів у іншому випадку (у разі екзамену); 100 балів за семестр (у разі диференційованого заліку, заліку).
Підсумкове оцінювання:
залік: виставляється на підставі оцінювання за усіма формами поточного контролю, передбаченого робочою програмою

Семестр 1
	Форма оцінювання
	Терміни оцінювання (тиждень)
	Максимальна кількість балів 



	Залік
	16
	100


6. Інструменти, обладнання та програмне забезпечення, використання яких передбачає навчальна дисципліна (за потребою).
7. Рекомендована література:
Основна: (Базова)
Берет Дж., Мориарти С. Маркетинговые коммуникации. Интегрированный поход / Пер. с англ. В. Мотовилова и А. Тихонова / Дж. Берет, С. Мориарти. – Спб.; М.; Харьков; Минск: Интеграл, 2001. – 860 с.

Ремет Г. Реклама. Учебное пособие / Г. Ремет. – К.: Вища школа, 1996. – 186 с.

Ромат Е. В. Реклама: Учебное пособие / Е. В. Ромат. – К.: Основа, 1996. – 212 с.

Росситер Дж. Р., Перси Л. Реклама и продвижение товаров / Дж. Росситер, Л. Перси. – СПб.: Академический проект, 2002. – 651 с.

Закон України «Про рекламу» від 3.07.96 № 271/96-ВР (Із змінами та доповненнями, внесеними згідно з Законом N 1407-IV (1407-15) від 03.02.2004).

Додаткова:

1.
Аналітика, експертиза, прогнозування: Монографія / Є. А. Макаренко, М. М. Рижков, М. А. Ожеван та ін. – К.: Либідь, 2003. – 265 с.

2.
Арансон Э., Пратканис Э. Эпоха прапаганды: механизмы убеждения, повседневное использование и злоупотребление / Пер. с англ. Волкова И. Н., Волкова  Е. Н., научн. ред. Волкова Е. Н. /      Э. Арансон, Э. Пратканис. – СПб.: Издательский дом «Нева», 2002. – 380 с.

3.
Бродбент С. Реклама / Маркетинг / Под ред. Бейкера М. / С. Бродбентс. – СПб.: Питер, 2002. – 846 с

4.
Браун Л. Имидж – путь к успеху / Пер. с англ. Л. Царук /      Л. Браун. – СПб.: Питер, 2000. – 192 с.

5.
Гринберг Т. Э. Политическая реклама: портрет лидера /      Т. Э. Гринберг. – М.: РИП-холдинг, 1995. – 192 с.

6.
Дейян А. Реклама / Пер. с франц В. Мазо; общ. ред.            В. С. Загашвили. – 5-е изд. испр. / А. Дейян. – М.: Издательская группа «Прогресс»; Универс, 1993. – 175 с.

7.
Джугенхаймер Д., Уайт Г. И. Основы рекламного дела / Пер. с англ. Н. Н. Кулаковой и В. Б. Гулиды / Д. Джугенхаймер,              Г. И. Уайт. – М.: ИВЦ «Маркетинг», 1996. -  326 с.

8.
Картер Г. Эффективная реклама / Пер. с англ. под. общ. ред. О. А. Феофанова / Г. Картер. – М.: Юрист, 1989. – 428 с.

9.
Котляр Ф. Основы маркетинга / Пер. с англ. В. Б. Боброва; ред. О. Г. Радынкова, Ю. И. Куколева / Ф. Котляр. – М.: Ростингэр, 1996. – 698 с.

10.
Краско Т. И. Психология рекламы / Учебное пособие / Т. И. Краско. – Харьков: Изд-во Харьковского университета          им. Каразина, 2002. – 212 с.

11.
Маклюэн М. Телевидение. Робкий гигант/ Пер. с англ. В. Терина / М. Маклюэн // Телевидение: вчера, сегодня, завтра. – М.: Искусство, 1987. – Вып. 7. – С. 156 – 180.

12.
Огилви Д. О рекламе / Д. Огилви. – М.: РИП-холдинг, 2003. – 232 с.

13.
Почепцов Г. Г. Теория и практика коммуникации /       Г. Г. Почепцов. – М.: Рефл-бук; Ваклер, 1998. – 634 с.

14.
Почепцов Г. Г. Теория коммуникации (первое издание – 1996 г.) / Г. Г. Почепцов. – М.-К.: Рефл-бук; Ваклер, 1999. – 308 с.

15.
Ривз Р. Реальность в рекламе / Пер. с англ. И. Артамоновой / Р. Ривз. – М.: Аспект-пресс, 1969. – 376 с.

16.
Сэндиндж Г., Фрайббургер В, Ротцолл К. Реклама: теория и практика / Пер. с англ. / Г. Сэндиндж и др. – М.: Высшая школа, 1989. – 630 с.

17.
Фостер Н. Реклама / Пер. с англ. / Н. Фостер. – СПб.: Амфора, 2001. – 368 с.

18.
Хит Р. Скрытая власть рекламы. Восприятие бренда на подзознательном уровне / Пер. с англ. Е. Сысоевой / Р. Хит. – К.: Агентство «Стандарт»; изд-во А. Капусты, 2006. – 189 с.

Інформаційні ресурси (вказувати і репозиторій ДНУ):

опорні конспекти лекцій; елекронний ресурс http://zakon.rada.gov.ua; законодавчі документи України про рекламну діяльність.

Примітки до робочої програми :

1. Статус обов’язкових мають дисципліни, що є обов’язковими хоча б для однієї освітньої програми.
2. Кількість годин, відведених на дану дисципліну, визначається  згідно з робочим навчальним  планом.
3. У робочій програмі навчальної дисципліни для лекційних, семінарських, практичних і лабораторних занять зазначається реальна кількість годин, яка кратна 2 год. – часу тривалості пари. 

Плани практичних занять
студентів денної (заочної, вечірньої) форми навчання
	Назви змістових модулів і тем
	Кількість годин

	Семестр 1. Змістовий модуль 1. 
	

	Практичне заняття 1

Тема 1. Особливості просування локального бізнесу: методи та основні засоби реклами
Хід роботи: доповідь
	6

	                                            Практичне заняття 2
Тема 1. Реклама у місці продажу – засоби та різновиди
Хід роботи: доповідь
	6

	                                             Практичне заняття 3
Тема 1. Особливості розміщення реклами на радіо, ТВ, пресі та зовнішньої реклами. Вимоги та фактори які необхідно враховувати.
Хід роботи: доповідь


	6

	Практичне заняття 4
Тема 1. Особливості розміщення реклами в інтернеті. Ріновиди засобів та технологій. Параметри оцінки ефективності. Фактори які необхідно враховувати.
Хід роботи: доповідь


	6

	Практичне заняття 5
Тема 1. Збір і аналіз маркетингової інформації для формулювання завдання рекламної кампанії
Хід роботи: доповідь


	6

	Практичне заняття 6
Тема 1. Вибір засобів реклами на підставі цілі та завдання
Хід роботи: доповідь


	6

	Практичне заняття 7
Тема 1. Визначення носіїв реклами на підставі знання цільової аудиторії, позиціювання та завдань рекламної кампанії
Хід роботи: доповідь


	6

	Практичне заняття 8
Тема 1. Формування календарного плану рекламної кампанії.
Хід роботи: доповідь


	6

	Практичне заняття 9
Тема 1. Методи розрахунку рекламного бюджету. Бюджетування рекламної кампанії
Хід роботи: доповідь


	6

	                                             Практичне заняття 10
Тема 1. Розробка рекламної кампанії. Річного рекламного плану.
Хід роботи: доповідь-презентації, дебати, розбір задач та/або кейсів

	14

	Усього, годин
	68


Хід роботи має відображати усі заплановані елементи заняття у відповідній послідовності. Такими елементами можуть бути опитування, письмові роботи, графічні роботи, виступи, доповіді, презентації, дебати, розбір задач та/або кейсів, тощо. Усі елементи занять, за які студент отримує бали, мають бути відображені в структурі рейтингової системи оцінювання.

Зміст самостійної роботи

студентів денної (заочної, вечірньої) форми навчання
	Зміст самостійної роботи
	Форма контролю
	Кіл-ть годин

	Семестр 1. Змістовний модуль 1
	
	

	До практичного завдання 1: 
	
	

	Особливості просування локального бізнесу на прикладі існуючого бізнесу
	Письмова доповідь
	6

	До практичного завдання 2:
	
	

	Реклама у місці продажу – засоби та різновиди на реальному прикладі
	Письмова доповідь
	6

	До практичного завдання 3:
	
	

	Особливості розміщення реклами на радіо, ТВ, пресі та зовнішньої реклами. Вимоги та фактори які необхідно враховувати. На прикладах сучасних рекламних кампаній.
	Письмова доповідь
	6

	До практичного завдання 4:
	
	

	Особливості розміщення реклами в інтернеті на прикладі сучасної рекламної кампанії
	Письмова доповідь
	6

	До практичного завдання 5:
	
	

	Збір і аналіз маркетингової інформації для формулювання завдання рекламної кампанії на прикладі сучасного бізнесу
	Письмова доповідь
	6

	До практичного завдання 6:
	
	

	Вибір засобів реклами на підставі цілі та завдання на прикладі актуальної рекламної кампанії
	Письмова доповідь
	6

	До практичного завдання 7:
	
	

	Визначення носіїв реклами на підставі знання цільової аудиторії, позиціювання та завдань рекламної кампанії  на прикладі актуальної рекламної кампанії
	Письмова доповідь
	6

	До практичного завдання 8:
	
	

	Формування календарного плану рекламної кампанії на прикладі сучасного бренду/бізнесу
	Письмова доповідь
	6

	До практичного завдання 9:
	
	

	Методи розрахунку рекламного бюджету. Бюджетування рекламної кампанії – моделювання умов та завдань для імовірного бізнесу
	Письмова доповідь
	6

	До практичного завдання 10:
	
	

	Розробка річної  рекламної кампанії для Дніпровського підприємства
	Презентація
	13

	Виконання індивідуальної роботи (за наявності)
	ІР
	

	РАЗОМ
	67



Зміст самостійної роботи має логічно доповнювати лекційний матеріал, але на повторювати його. До нього можна відносити додаткові питання (факти, концепції, теорії) які не були глибоко розібрані на лекції, підготовку до опитувань та письмових робіт, виконання індивідуальної (контрольної) роботи, певні види домашніх завдань.


Форма контролю (елементи контролю до кожної з тем) має корелювати зі структурою рейтингової системи оцінювання та планами практичних/семінарських/лабораторних занять.
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