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	Навчальний рік
	Курс
	Семестр
	Підсумк. контроль
	Індивід. завдання
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	Обсяг роботи студента (години)
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1. Мета дисципліни.
Мета дисципліни дати студентам чітке уявлення про сучасні digital-технології, про те як вони використовуються у рекламній комунікації, дати уявленя про нові засоби та форми рекламно-маркетингової комунікації та нові вимоги до оцінки їх ефективності. Програма курсу  передбачає, окрім вивчення лекційного матеріалу, проведення практичних занять, самостійну роботу студентів, підготовку доповідей, повідомлень, рефератів.
ЗК01. Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях. 

ЗК02. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності. 

ЗК04. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел. 

ЗК05. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій.
СК02. Здатність формувати інформаційний контент.
СК08. Здатність використовувати професійно-профільні знання й практичні навички з журналістики, рекламної та ПР-комунікації, а також діджитал-технологій для дослідження комунікаційних явищ і процесів і провадження ефективної рекламної та ПР-діяльності.
2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни (за наявності).
Студент повинен мати базові теоретичні знання з базується на вивченні нормативних дисциплін: «Теорія та історія реклами та зв'язків з громадськістю», «Професійна підготовка», «Медіапланування», «Система маркетингових комунікацій»
3. Результати навчання за дисципліною та їх співвідношення із програмними результатами навчання.
ПР02. Застосовувати знання зі сфери предметної спеціалізації для створення інформаційного продукту чи для проведення інформаційної акції 

ПР03. Оцінювати свій чи чужий інформаційний продукт, інформаційну акцію, що організована й проведена самостійно або разом з колегами 

ПР04. Виконувати пошук, оброблення та аналіз інформації з різних джерел 

ПР05. Використовувати сучасні інформаційні й комунікаційні технології та спеціалізоване програмне забезпечення для вирішення професійних завдань
ПР17. Розміщувати оперативну інформацію про свій медіапродукт на доступних інтернет-платформах
ПР19. Використовувати набуті знання в умовах динамічності сучасного рекламного та ПР-продукту; застосовувати практичні рекомендації у процесі створення професійних та конкурентних рекламних та ПР-проєктів.

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен 
знати:   сучасні технології та форми у рекламно-маркетингової комунікації, розуміти, як їх використовувати та при яких обставинах чи в яких випадках їх застосовувати. Знати, за якими принципами підбираються рекламні засоби, зокрема носії реклами, як працюють нетипові форми рекламних комунікацій.

          вміти: ставити завдання, та визначати цілі рекламної кампанії та програми, визначати суттєві характеристики та ознаки об’єкту реклами, визначати цільову аудиторію та її сутність, здійснювати вибір рекламно-комунікаційних засобів та заходів, у тому числі тих, що використовують сучасні digital-технології, розроблювати рекламні кампанії, оперуючи сучасними засобами та технологіями.
4. Структура навчальної дисципліни. 

1 семестр

Форма навчання__денна
	№

п/п
	Номер і назва теми 
	Кількість годин*
	Примітки**

	
	
	лекції
	семінарські/

практичні

вибрати необхідне
	Лабораторні заняття
	Самостійна робота
	2021/22 н.р.
	2022/23 н.р.
	2023/24 н.р.
	2024/25 н.р.

	1 семестр

	Змістовний модуль 1 Digital-технології у рекламі та зв'язках з громадськістю

	1
	Тема 1 Визначення digital-технологій у рекламі та форм digital-комунікації
	6
	10
	
	6
	
	
	
	

	2
	Тема 2 Застосування digital-технологій у традиційних каналах рекламної комунікації
	6
	10
	
	6
	
	
	
	

	3
	Тема 3 Нові медіа
	6
	12
	
	6
	
	
	
	

	4
	Тема 4 Застосування digital-технологій у споживчих дослідженнях
	6
	10
	
	6
	
	
	
	

	
	ВСЬОГО
	24
	42
	
	24
	
	
	
	

	2 семестр

	Змістовний модуль 2 Digital-комунікація

	1
	Тема 1 Просування в блогосфері
	4
	4
	
	4
	
	
	
	

	2
	Тема 2 Пошук у Googl
	4
	4
	
	4
	
	
	
	

	3
	Тема 3 Позицінування у соціальних мережах
	4
	4
	
	4
	
	
	
	

	4
	Тема 4 Контент-маркетинг
	4
	4
	
	6
	
	
	
	

	
	ВСЬОГО
	16
	16
	
	18
	
	
	
	


5. Схема формування оцінки.
5.1 Шкала відповідності оцінок:

	Відмінно/Excellent
	Зараховано/Passed
	90-100

	Добре/Good
	
	82-89

	
	
	75-81

	Задовільно/Satisfactory
	
	64-74

	
	
	60-63

	Незадовільно/Fail
	Не зараховано/Fail
	0-59


5.2 Форми та організація оцінювання: 
Поточне оцінювання 1 семестр:

	Форма оцінювання
	Терміни оцінювання (тиждень)
	Максимальна кількість балів 



	Контрольне тестування за темами  
	17
	20

	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 1)
	4
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	4
	5

	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 2)
	8
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	8
	5

	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 3)
	12
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	12
	5

	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 4)
	16
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	16
	5

	Максимальна кількість балів за поточне оцінювання 60 балів


Примітка: сумарна максимальна кількість балів: 40 балів у разі наявності лише лекційних занять з навчальної дисципліни, 60 балів у іншому випадку (у разі екзамену); 100 балів за семестр (у разі диференційованого заліку, заліку).
Поточне оцінювання 2 семестр:

	Форма оцінювання
	Терміни оцінювання (тиждень)
	Максимальна кількість балів 



	Контрольне тестування за темами  
	17
	60

	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 1)
	4
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	4
	5

	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 2)
	8
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	8
	5

	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 3)
	12
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	12
	5

	Оцінювання практичних завдань (Практичне  заняття 4)
	16
	5

	Оцінювання рівня виконання завдань з самостійної роботи
	16
	5

	Максимальна кількість балів за поточне оцінювання 100 балів


Примітка: сумарна максимальна кількість балів: 40 балів у разі наявності лише лекційних занять з навчальної дисципліни, 60 балів у іншому випадку (у разі екзамену); 100 балів за семестр (у разі диференційованого заліку, заліку).
Семестр 1
	Форма оцінювання
	Терміни оцінювання (тиждень)
	Максимальна кількість балів 



	Екзамен
	17
	40 (60)


Семестр 2
	Форма оцінювання
	Терміни оцінювання (тиждень)
	Максимальна кількість балів 



	Залік
	17
	100


6. Інструменти, обладнання та програмне забезпечення, використання яких передбачає навчальна дисципліна (за потребою).
7. Рекомендована література:
Основна: (Базова)
1. Гелліген Б., Шах Д. Вхідний маркетинг. Приваблюйте, залучайте і радуйте клієнтів онлайн / Браян Гелліген, Джармеш Шах; пер. з англ. В. Луненко. – Харків : Вид-во «Ранок» : Фабула, 2020. – 240 с.
2. Котлер Ф. Маркетинг 4.0 від традиційного до цифрового / Філіп Котлер, Гермаван Катарджая, Іван Сетьяван; пер. з англ. К. Куницької та О. Замаєвої. – 2-ге вид. виправл. – К. : Вид. група КМ-БУКС, 2019. – 224 с., іл.

3. Стелзнер М. Контент-маркетинг. Новые методы привлечения клиентов в эпоху Интернета / Майкл Стелзнер; пер. з англ. О. Терентьєва, Діна Баймухаметова. – М.: Вид-во Манн, Іванов і Фербер, 2012. – 288 с.

4. Кокрум Д. Интернет-маркетинг. Лучшие бесплатные инструменты / Джим Кокрум; пер. з англ. Лариса Плостак. – М.: Вид-во Манн, Іванов і Фербер, 2013. – 384 с.

5. Кінгснорт С. Стратегия цифрового маркетинга. Интегрированный подход к онлайн-маркетингу / Саймон Кінгснорт - М.: Вид-во Олімп-Бізнес. 2019. – 416 с.

6. Digital-маркетинг. https://elit-web.ua/blog/digital-marketing-chto-ehto
Додаткова:
1.
Аналітика, експертиза, прогнозування: Монографія / Є. А. Макаренко, М. М. Рижков, М. А. Ожеван та ін. – К.: Либідь, 2003. – 265 с.
2.
Берет Дж., Мориарти С. Маркетинговые коммуникации. Интегрированный поход / Пер. с англ. В. Мотовилова и А. Тихонова / Дж. Берет, С. Мориарти. – Спб.; М.; Харьков; Минск: Интеграл, 2001. – 860 с..

3.
Котлер Ф. Основы маркетинга / Пер. с англ. В. Б. Боброва; ред. О. Г. Радынкова, Ю. И. Куколева / Ф. Котлер. – М.: Ростингэр, 1996. – 698 с.

4.
Почепцов Г. Г. Теория и практика коммуникации /       Г. Г. Почепцов. – М.: Рефл-бук; Ваклер, 1998. – 634 с.

8. Інформаційні ресурси (вказувати і репозиторій ДНУ):

опорні конспекти лекцій; елекронний ресурс http://zakon.rada.gov.ua; законодавчі документи України про рекламну діяльність.
Примітки до робочої програми :

1. Статус обов’язкових мають дисципліни, що є обов’язковими хоча б для однієї освітньої програми.
2. Кількість годин, відведених на дану дисципліну, визначається  згідно з робочим навчальним  планом.
3. У робочій програмі навчальної дисципліни для лекційних, семінарських, практичних і лабораторних занять зазначається реальна кількість годин, яка кратна 2 год. – часу тривалості пари. 

Плани практичних занять
студентів денної (заочної, вечірньої) форми навчання
	Назви змістових модулів і тем
	Кількість годин

	Семестр 1. Змістовий модуль 1. 
	

	Практичне заняття 1

Тема 1. Обговорення сучасних прикладів впровадження та застосування digital-технологій
Хід роботи: доповідь
	10

	                                            Практичне заняття 2
Тема 2. Приклади використання digital-технологій у ТВ, радіо, пресі, зовнішньої реклами. Параметри оцінки їх ефективності. Сучасні форми digital-комунікацій
Хід роботи: доповідь
	10

	                                             Практичне заняття 3
Тема 3. Обговорення прикладів сучасних рекламних кампаній з використанням on-line digital-технологій
Хід роботи: доповідь


	12

	Практичне заняття 4
Тема 4. Приклади застосування Big-data, як digital-технологію у дослідженні цільової аудиторії. Приклади вивчення електорату за допомогою Big-data під час виборчих перегонів у США 
Хід роботи: доповідь


	10

	Усього, годин
	42

	Семестр 2. Змістовий модуль 2. 
	

	Практичне заняття 1

Тема 1. Створення та настройка власного блогу
Хід роботи: презентація
	4

	                                            Практичне заняття 2
Тема 2. Настройка пошукової системи. SEO
Хід роботи: розбір кейсів
	4

	                                             Практичне заняття 3
Тема 3. Створення аккаунту у соціальній мережі
Хід роботи: презентація


	4

	Практичне заняття 4
Тема 4. Підготовка контент-плану з відповідною метою 
Хід роботи: презентація


	4

	Усього, годин
	16


Хід роботи має відображати усі заплановані елементи заняття у відповідній послідовності. Такими елементами можуть бути опитування, письмові роботи, графічні роботи, виступи, доповіді, презентації, дебати, розбір задач та/або кейсів, тощо. Усі елементи занять, за які студент отримує бали, мають бути відображені в структурі рейтингової системи оцінювання.

Зміст самостійної роботи

студентів денної (заочної, вечірньої) форми навчання
	Зміст самостійної роботи
	Форма контролю
	Кіл-ть годин

	Семестр 1. Змістовний модуль 1
	
	

	До теми 1: 
	
	

	Основні ознаки та характеристики digital-технологій
	Письмова доповідь
	6

	До теми 2:
	
	

	Механізм, методи та вимоги до розміщення реклами в електронних ЗМІ, блогах, та соціальних мережах
	Письмова доповідь
	6

	До теми 3:
	
	

	Доповнена реальність, як ATL технологія просування бренду у місці продажу
	Письмова доповідь
	6

	До теми 4:
	
	

	Мобільні додатки, як нова форма комунікації та особливості розміщення в них реклами
	Письмова доповідь
	6

	Виконання індивідуальної роботи (за наявності)
	ІР
	

	РАЗОМ
	24

	Семестр 2. Змістовний модуль 2
	
	

	До теми 1: 
	
	

	Створення власного сайту та його налаштування
	Презентація
	4

	До теми 2:
	
	

	Налаштування аналітичних систем
	Презентація
	4

	До теми 3:
	
	

	SMM-стратегія на прикладі певного бренду
	Презентація
	6

	До теми 4:
	
	

	Розробка кейсу з візуального контенту
	Презентація
	4

	Виконання індивідуальної роботи (за наявності)
	ІР
	

	РАЗОМ
	18



Зміст самостійної роботи має логічно доповнювати лекційний матеріал, але на повторювати його. До нього можна відносити додаткові питання (факти, концепції, теорії) які не були глибоко розібрані на лекції, підготовку до опитувань та письмових робіт, виконання індивідуальної (контрольної) роботи, певні види домашніх завдань.


Форма контролю (елементи контролю до кожної з тем) має корелювати зі структурою рейтингової системи оцінювання та планами практичних/семінарських/лабораторних занять.
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