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1. Мета дисципліни:

• знати основні етапи становлення масової комунікації та ключові теорії, що

концептуалізують цей феномен, основні напрями дослідження комунікаційних

процесів і тенденцій розвитку інформаційного та постінформаційного суспільства,

розуміти вплив диджиталізації медійного простору (ШІ, ChatGPT) на майбутній

розвиток галузі;

• оволодіти вмінням орієнтуватися в основних концептах наукового осмислення

історії розвитку та сучасних актуальних проблем комунікативістики як галузі

наукового пошуку, знати нові тренди у світових масово-інформаційних та

комунікативних процесах, аналізувати основні закономірності розвитку масових

комунікацій для організації процесу виробництва кросмедійного контенту та його

монетизації;

• вміти застосовувати методологічні підходи до аналізу глобальних і локальних

комунікаційних процесів, сформувати високий рівень теоретичної підготовки, який

надасть можливість власного наукового пошуку в галузі комунікативістики.

Вивчення дисципліни забезпечує формування компетентностей за ОНП: 

Загальні компетентності 

ЗК06. Здатність розв’язувати комплексні проблеми у сфері журналістики на основі 

системного наукового світогляду, професійної етики та загального культурного кругозору. 

Спеціальні (фахові, предметні) компетентності (СК\ФК) 

СК03. Здатність організовувати процес кросмедійного новинного виробництва, керувати 

процесами поширення медіапродуктів різними каналами та монетизації̈ медійного 

контенту. 

СК04. Опанувати навичками командної роботи з метою синхронного створення окремих 

частин цілісного медіапродукту, знанням алгоритмів функціонування кросмедіа. 

2. Попередні вимоги до опанування навчальної дисципліни.

Опанування навчальної дисципліни базується на знаннях, отриманих у процесі вивчення

курсів: «Інноваційно-дослідницька діяльність», «Актуальні напрямки досліджень масової

комунікації».



3. Результати навчання за дисципліною та їх співвідношення із програмними

результатами навчання.

№ 
Результати навчання за 

дисципліною 

Програмні результати навчання за 

ОНП 

Номери 

тем 

1 Формування загального 

уявлення про масову 

комунікацію як явище і галузь 

наукового осмислення 

ПР04. Представляти професійні знання, 

результати власних наукових 

досліджень, обґрунтування і висновки в 

усній формі іноземною мовою на 

національному та міжнародному рівнях. 

1-4

2 Набуття знань щодо 

глобальних і локальних 

процесів в сучасних практиках 

у галузі масових комуніікацій 

ПР05. Розуміти роль і місце масмедіа у 

поточних суспільно-інформаційних 

процесах і творенні державної 

інформаційної політики.  

5-7

3 На прикладі актуальних 

тенденцій розвитку галузі та 

наукового їх осмислення 

розуміти технології впливу на 

масову аудиторію та 

аналізувати практичні кейси. 

ПР06. Розуміти широкий 

соціокультурний контекст 

медіадинаміки. 

Практичні 

5-7

4 Застосовувати теоретичні 

знання і практичні навички для 

верифікації медійного 

контенту та аналізу причин 

появи фейків, фактоїдів та 

інших технологій 

маніпулювання масовою 

аудиторією. 

ПР06. Розуміти широкий 

соціокультурний контекст 

медіадинаміки. 

6 

Практичні 

6 

5 Застосовувати прийоми 

створення власних медійних 

продуктів та організовувати їх 

виробництво і просування з 

урахуванням кросмедійних 

практик. 

ПР05. Розуміти роль і місце масмедіа у 

поточних суспільно-інформаційних 

процесах і творенні державної 

інформаційної політики. 

7 

Практичні 

7 

6 На прикладі  практичних 

медіакейсів презентувати 

результати власного аналізу 

явищ в галузі масових 

комунікацій та їхніх 

практичних проявів. Вміти 

доводити свою думку з 

використанням наукової 

аргументації та журналістської 

практики 

ПР09. Демонструвати глибокі знання у 

сфері соціальних комунікацій, зокрема 

засвоєння основних концепцій, 

розуміння сучасних теоретичних і 

практичних проблем, історії розвитку та 

сучасного стану наукових знань, 

оволодіння термінологією з 

досліджуваного наукового напряму. 

Практичні 

1-7



 

  

 

4. Структура навчальної дисципліни. Форма навчання денна. 
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п/п 
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_2_ семестр  

1 Тема 1 Вступ до курсу. Масова комунікація як 

явище і галузь наукового осмислення  

2 2   10 

2 Тема 2 Дослідження МК. Становлення і 4 етапи 

розвитку науки про масову комунікацію 

4 2   20 

3 Тема 3 Основні наукові школи. 8 4   30 

4 Тема 4 Розвиток вітчизняної комунікативістики та 

актуальна проблематика досліджень 

4 2   20 

5 Тема 5 Медіатизація як тренд і технологія масового 

впливу 

4 2   20 

6 Тема 6 Постжурналістика: ключові парадигми 

дослідження сучасного медіапростору 

4 2   14 

7 Тема 7 Мультимедійні технології та кросмедійний 

контент: наукове осмислення і реалізація 

диджитальних практик   

4 2   20 

Всього 30 16   134 

 

Тематика практичних занять 

 

№ 

Теми 

Тематика (назва) практичного / семінарського / 

лабораторного заняття 

Кількі

сть 

годин 

Рекомендован

а література  

(№ з переліку) 

Тема 1 Масова комунікація як явище і галузь наукового 

осмислення 

2 1-6, 7-11 

Тема 2  Дослідження МК. Дослідити 4 етапи розвитку науки 
про масову комунікацію.   

4 2, 6, 7-11 

Тема 3 Основні технології впливу на масову аудиторію. 8 5,6, 7-11 

Тема 4 Розвиток вітчизняної комунікативістики та 
актуальна проблематика досліджень 

4 2, 6, 21-22, 

Тема 5 Практичний кейс: проаналізувати вплив медіатизації 
на обрану галузь функціонування суспільства 
(політика, культура, освіта, спорт), навести 
характерні технології.  

4 15,16, 18, 21-
22, 26-30 

Тема 6 Практичний кейс: проаналізувати медійне поле 
обраної галузі (політика, культура, освіта, спорт), 
визначити часто вживані маніпулятивні технології 
та знайти матеріали з ознаками фейків. 

4 9, 21-22, 26-30 

Тема 7 Практичний кейс: обрати глобальну подію з галузі 
політики та проаналізувати мультимедійні практики 
відображення події. Наприклад, мультимедійний 
контент в розділі War in Ukraine на ресурсі ВВС.  

4 21-22, 26-30 

Всього годин 16 - 

 



 

  

Тематика самостійної роботи 

 

№ Теми Тема самостійної роботи Кількість 

годин 

Рекомендована 

література  

(№ з переліку) 

Тема1 Масова комунікація як явище і галузь наукового 

осмислення 

10 1-6, 7-11 

Тема 2  Дослідження МК. Дослідити 4 етапи розвитку 

науки про масову комунікацію.   

20 2, 6, 7-11 

Тема 3 Основні технології впливу на масову аудиторію. 30 5,6, 7-11 

Тема 4 Розвиток вітчизняної комунікативістики та 

актуальна проблематика досліджень 

10 2, 6, 21-22, 

Тема 5 Практичний кейс: проаналізувати вплив 

медіатизації на обрану галузь функціонування 

суспільства (політика, культура, освіта, спорт), 

навести характерні технології.  

10 15,16, 18, 21-

22, 26-30 

Тема 6 Практичний кейс: проаналізувати медійне поле 

обраної галузі (політика, культура, освіта, 

спорт), визначити часто вживані маніпулятивні 

технології та знайти матеріали з ознаками 

фейків. 

14 9, 21-22, 26-30 

Тема 7 Практичний кейс: обрати глобальну подію з 

галузі політики та проаналізувати мультимедійні 

практики відображення події. Наприклад, 

мультимедійний контент в розділі War in Ukraine 

на ресурсі ВВС.  

20 21-22, 26-30 

Всього годин 134  

 

5. Схема формування оцінки. 

 

5.1 Шкала відповідності оцінювання: 

 

Відмінно/Excellent 

Зараховано/Passed 

90-100 

Добре/Good 
82-89 

75-81 

Задовільно/Satisfactory 
64-74 

60-63 

Незадовільно/Fail Не зараховано/Fail 0-59 

 

5.2 Форми та організація оцінювання: 

 

Поточний контроль: 

Форма оцінювання 

Строки проведення  

оцінювання (тижні 

викладання) 

Максимальна 

кількість 

балів 

Робота на семінарських заняттях 2-18 тиждень 10 

Оцінювання виконання індивідуальних завдань 

(контрольної роботи) 6-18 тижні 30 



 

  

Виконання завдання самостійної роботи. 2-18 тиждень 20 

Максимальна кількість балів за поточне оцінювання 60 

 
 

Семестровий контроль: 

Форма оцінювання Максимальна кількість балів 

Екзамен  40 

 
 

5.3 Критерії оцінювання: 
 

Критерії оцінювання знань здобувачів*  

Форма 1.  Опанування тем практичних занять 

Бали Критерій 

незараховано  

0,1-2 Залежно від рівня підготовки до практичного заняття 

Форма 2. Практичні кейси 

Бали Критерій 

1-2 бали 
Здобувач має уявлення про об’єкт аналізу, може схарактеризувати явище 

у загальних рисах 

3 бали 
Здобувач може проаналізувати досліджувані явища в комунікативній 

парадигмі 

4-5 

Здобувач вільно орієнтується в комунікаційних процесах, презентує 

цілісне бачення відображення подій в ЗМК, вміє робити аналітичні 

узагальнення стосовно обраної тематики  

Форма 3. Оцінювання рівня виконання завдань для самостійної роботи (конспект, виступ, 

презентація) 

Бали Критерій 

0,5-1 бал Виступ за окремим тематичним завданням 

1-2 бали Тематичний конспект першоджерел, аналіз актуальних проблем 

комунікативістики. 

  

 
 
6. Методи навчання, інструменти, обладнання та програмне забезпечення, 
використання яких передбачає навчальна дисципліна:  
 
Методи навчання: лекції, практичні; практичні кейси; виконання завдань самостійної 
роботи. 
Інструменти та обладнання: Проєктор Epson EMP-s42, навчальна лабораторія: IMac 21,5, 

2,4 GHZ (3 шт.),  IMac 27,3, 3,2 GHZ (5 шт.). 

Програмне забезпечення: Програмне забезпечення для організації дистанційного 
навчання і комп’ютерного тестування: MS Ofice 365, MS Teams, MS Forms, MS 
PowerPoint, MS SharePoint; пакети прикладних програм Microsoft Ofice 2007 (MS Word); 
Google Chrome. 
 

 



 

  

7. Рекомендована література: 

 

Основна: 

1. Зернецька О.В. Глобальна комунікація: монографія Київ, Наукова думка, 2017. 350. 

2. Іванов В. Основні теорії масової комунікації і журналістики: навчальний посібник.  

Київ : Центр Вільної Преси, 2010. 258 с. 

3. Квіт С. Масові комунікації: Підручник. Київ : Вид. Дім “Києво-Могилянська 

академія”, 2008. 

4. Корнєв М. Н., Фомічова В. М. Психологія масової поведінки / Ін-т післядипломної 

освіти Київ. нац. ун-ту ім. Тараса Шевченка. Київ : 2000. 

5. Почепцов Г. Г. Теорія комунікації. Київ : Видавничий центр “Київський 

університет”, 1999.  

6. Різун В. В. Теорія масової комунікації : Підручник. Київ : Просвіта, 2008. 260 с.  

Додаткова: 

7. Бодрійяр Ж. Симулякри і симуляція / Пер. з франц. В.Ховхуна. Київ : Основи, 2004.  

8. Бофаделлі Г., Геттеншвілер В. Методи дослідження емпіричної публіцистичної 

науки // Мас-медіа на перехідному етапі: система мас-медіа, політична комунікація, 

аспекти журналістики, методи дослідження / За ред. Р.Блюма, М.Герольд, В.Іванова, 

В.Різуна. Київ : 2001.  

9. Бутиріна М. В. Стереотипи масової свідомості: особливості формування та 

функціонування у медіа середовищі: Монографія. Дніпропетровськ: Вид-во «Слово», 

2009. 368 с. 

10. Габермас Ю.  Структурні перетворення у сфері відкритості: дослідження категорії 
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