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	Навчальний рік
	Курс
	Семестр
	Підсумк. контроль
	Індивід. завдання
	Кредитів ECTS
	Обсяг роботи студента (години)

	
	
	
	екзамен
	залік
	курс. робота
	форма
	кількість
	
	всього
	аудиторні
	самостійна робота

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	всього аудиторні
	лекції
	практичні
	лабораторні роботи
	

	Денна форма навчання

	2020/21
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	1
	2
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	20
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	Заочна форма навчання

	2020/21
	1
	1
	
	
	
	
	
	
	150
	8
	4
	4
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	1
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1. Мета дисципліни. Дисципліна передбачає вивчення сучасних процесів, які відбуваються у медіасередовищі, дає змогу вільно володіти  чинниками взаємовпливу в  інформаційних відносинах,  проводити аналіз концепцій  внутрішньої інформаційної політики, формувати аналітичні висновки для прийняття рішень на основі прикладних інформаційних досліджень.  Дає основи управління соціально-комунікативною діяльністю підприємства, організації, установи із застосуванням засобів медіакомунікацій.
Завдання:
- вивчення особливості функціонування сучасного медіапростору;
- з’ясування специфіки мас-медійної складової у системі соціальної взаємодії.

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен знати принципи організації сучасного медійного простору, особливості функціонування медійних холдингів та груп, принципи розподілу інформаційного ринку; вміти орієнтуватися у сучасних моделях  медіа, ефективно використовувати їх у своїй діяльності, володіти техніками для ефективного розповсюдження інформації та просування  контенту.
У процесі опанування дисципліни студент навчається вести ефективну професійну медіадіяльність, орієнтуватись у сучасному медійному просторі

2. Попередні вимоги до опанування або вибору навчальної дисципліни.
Опанування навчальної дисципліни базується на знаннях структури сучасної медіасистеми.

3. Результати навчання за дисципліною та їх співвідношення із програмними результатами навчання.
Дисципліна навчає вмінню визначати критерії сучасного медійного простору, особливості функціонування медійних холдингів та груп, принципи розподілу інформаційного ринку. 

4. Структура навчальної дисципліни. 
2 семестр
Форма навчання денна

	№
п/п
	Номер і назва теми 
	Кількість годин*
	Примітки**

	
	
	лекції
	практичні
	Лабораторні заняття
	Самостійна робота
	2021/22 н.р.
	2022/23 н.р.
	2023/24 н.р.
	20__/__ н.р.

	2 семестр

	1
	Тема 1. Поняття  медійного простору.
	2
	4
	
	10
	
	
	
	

	2
	Тема 2. Специфіка інформаційної взаємодії.
	2
	4
	
	10
	
	
	
	

	3
	Тема 3. Медіахолдинг у структурі інформаційного середовища.
	4
	6
	
	13
	
	
	
	

	4
	Тема 4. Особливості функціонування медійних холдингів та груп.
	4
	4
	
	13
	
	
	
	

	5
	Тема 5. Інформаційний ринок: основні принципи функціонування.
	2
	4
	
	10
	
	
	
	

	6
	Тема 6. Світові моделі організації медійного простору. 
	2
	4
	
	10
	
	
	
	

	7
	Тема 7. Медіатизація: від дефініції до прикладних технологій
	2
	4
	
	15
	
	
	
	

	8
	Тема 8. Глобальні трансформації сучасного медіасередовища
	2
	4
	
	15
	
	
	
	

	
	ВСЬОГО
	20
	34
	
	96
	
	
	
	



Форма навчання заочна

	№
п/п
	Номер і назва теми 
	Кількість годин*
	Примітки**

	
	
	лекції
	практичні
	Лабораторні заняття
	Самостійна робота
	2021/22 н.р.
	2022/23 н.р.
	2023/24 н.р.
	20__/__ н.р.

	1 семестр

	1
	Тема 1. Поняття  медійного простору.
	0,5
	0,5
	
	10
	
	
	
	

	2
	Тема 2. Специфіка інформаційної взаємодії.
	0,5
	0,5
	
	10
	
	
	
	

	3
	Тема 3. Медіахолдинг у структурі інформаційного середовища.
	1
	1
	
	10
	
	
	
	

	4
	Тема 4. Особливості функціонування медійних холдингів та груп.
	1
	1
	
	10
	
	
	
	

	5
	Тема 5. Інформаційний ринок: основні принципи функціонування.
	0,5
	0,5
	
	10
	
	
	
	

	6
	Тема 6. Світові моделі організації медійного простору. 
	0,5
	0,5
	
	10
	
	
	
	

	
	Всього за 1 семестр
	4
	4
	
	60
	
	
	
	

	2 семестр

	7
	Тема 7. Медіатизація: від дефініції до прикладних технологій
	
	
	
	30
	
	
	
	

	8
	Тема 8. Глобальні трансформації сучасного медіасередовища
	
	
	
	52
	
	
	
	

	
	Всього за 8 семестр
	
	
	
	82
	
	
	
	

	
	ВСЬОГО
	4
	6
	
	50
	
	
	
	






5. Схема формування оцінки.
5.1 Шкала відповідності оцінювання:
	Відмінно/Excellent
	Зараховано/Passed
	90-100

	Добре/Good
	
	82-89

	
	
	75-81

	Задовільно/Satisfactory
	
	64-74

	
	
	60-63

	Незадовільно/Fail
	Не зараховано/Fail
	0-59



5.2 Форми та організація оцінювання: 

Поточне оцінювання :
Форма навчання денна 2 семестр
	Форма оцінювання
	Терміни оцінювання (тиждень)
	Максимальна кількість балів 

	Участь у практичних заняттях та оцінювання рівня виконання завдань для самостійної роботи 
	протягом семестру
	60

	Підготовка доповіді на практичне заняття (20 балів за доповідь. Мінімальна кількість – 2 доповіді за семестр).
	протягом семестру 
	40

	Максимальна кількість балів за поточне оцінювання*             100 (диф. залік)



Підсумкове оцінювання:
умови до складання заліку та екзамену: до заліку допускають здобувачів вищої освіти, які пройшли оцінювання за всіма формами поточного контролю, передбаченого робочою програмою
	Форма оцінювання
	Терміни оцінювання (тиждень)
	Максимальна кількість балів 

	Залік
	за розкладом сесії (7 семестр)
	100



Форма навчання заочна 2 семестр
	Форма оцінювання
	Терміни оцінювання (тиждень)
	Максимальна кількість балів 

	Оцінювання рівня виконання завдань для самостійної роботи
	
	60

	Відповіді на практичних заняттях
	
	10

	КНР
	
	30

	Максимальна кількість балів за поточне оцінювання*             100 (диф. залік)



Підсумкове оцінювання:
умови до складання заліку та екзамену: до заліку допускають здобувачів вищої освіти, які пройшли оцінювання за всіма формами поточного контролю, передбаченого робочою програмою
	Форма оцінювання
	Терміни оцінювання (тиждень)
	Максимальна кількість балів 

	Залік
	за розкладом сесії (7 семестр)
	100



6. Інструменти, обладнання та програмне забезпечення, використання яких передбачає навчальна дисципліна (у разі потреби).
Під час виконання самостійної роботи використовуються потужності навчальної лабораторії крос-медіа при кафедрі масової та міжнародної комунікації ФСЗМК ДНУ.
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