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1. Мета дисципліни: 

• знати основні етапи становлення і розвитку аудіовізуальних ЗМІ, економічно-правові 
моделі телерадіомовлення та сучасні світові практики, тенденції трансформації цих медіа;  

• оволодіти вмінням орієнтуватися в основних віхах історії розвитку радіо та ТБ, сучасних 
актуальних проблемах галузі, знати нові тренди у розвитку аудіовізуальних ЗМІ; 

• вміти застосовувати практичні навички до аналізу державних і регіональних 
інформаційних процесів, сформувати високий рівень теоретичної і практичної підготовки 
для створення  аудіовізуальних та мультимедійних продуктів. 

 
Вивчення дисципліни забезпечує формування компетентностей за ОПП: 
Загальні компетентності 
ЗК01. Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях.  
ЗК02. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної діяльності. 
ЗК08. Здатність навчатися і оволодівати сучасними знаннями.  
ЗК10. Здатність зберігати та примножувати моральні, культурні, наукові цінності і досягнення 
суспільства на основі розуміння історії та закономірностей розвитку предметної області, її 
місця у загальній системі знань про природу і суспільство та у розвитку суспільства, техніки і 
технологій, використовувати різні види та форми рухової активності для активного відпочинку 
та ведення здорового способу життя. 
 
Спеціальні (фахові, предметні) компетентності (СК\ФК)  
СК01. Здатність застосовувати знання зі сфери соціальних комунікацій у своїй професійній 
діяльності. 
СК02. Здатність формувати інформаційний контент. 
СК03. Здатність створювати медіапродукт.  
СК05. Здатність ефективно просувати створений медійний продукт.  
Компетентності, визначені закладом вищої освіти:  
СК08. Здатність використовувати професійно-профільні знання й практичні навички з 
журналістики, масової комунікації та інформації, а також комунікаційних технологій для 
дослідження комунікаційних явищ і процесів і провадження ефективної медіадіальності.  
 
2. Попередні вимоги до опанування навчальної дисципліни.  
Опанування навчальної дисципліни базується на знаннях, отриманих у процесі вивчення курсів: 
«Сучасні світові ЗМІ», «Теорія та історія соціальних комунікацій», «Історія української 
журналістики», «Специфіка онлайнової комунікації», «Мультимедійна журналістика».  
 



3. Результати навчання за дисципліною та їх співвідношення із програмними результатами 
навчання. 
 

№ Результати навчання за 
дисципліною 

Програмні результати навчання за 
ОПП 

Номери 
тем 

1 Формування загального 
уявлення про функціонування 
аудіовізуальних ЗМІ. 

ПР01. Пояснювати свої виробничі дії та 
операції на основі отриманих знань. 

1-3 

2 Застосовування прийомів 
створення власних теле- і 
радіопродуктів, організація їх 
виробництва і просування з 
урахуванням специфіки ЗМІ. 

ПР02. Застосовувати знання зі сфери 
предметної спеціалізації для створення 
інформаційного продукту чи для 
проведення інформаційної акції.  

Практичні 
2, 4, 8 

3 Формування практичних 
навичок пошуку та актуалізації 
інформації, робота з джерелами 
та верифікація інформації. 

ПР08. Виокремлювати у виробничих 
ситуаціях факти, події, відомості, 
процеси, про які бракує знань, і 
розкривати способи та джерела 
здобування тих знань.  

Практичні 
8, 6, 3 

4 Аналіз змісту мультимедійного 
контенту телекомпаній та 
радіостанцій на різних 
платформах, компаративний 
аналіз 

ПР10. Оцінювати діяльність колег з точки 
зору зберігання та примноження 
суспільних і культурних цінностей і 
досягнень.  

5, 6 
Практичні  
5, 6 

5 Застосовувати теоретичні 
знання і практичні навички для 
верифікації медійного контенту 
та аналізу причин появи фейків, 
фактоїдів та інших технологій 
маніпулювання масовою 
аудиторією. 

ПР13. Передбачати реакцію аудиторії на 
інформаційний продукт чи на 
інформаційні акції, зважаючи на 
положення й методи 
соціальнокомунікаційних наук.  

4, 7, 8 
Практичні 
7, 8 

6 Створювати окремі медійні 
продукти аудіовізуального 
формату з урахуванням 
особливостей сприйняття 
інформації реципієнтом. 

ПР14. Генерувати інформаційний контент 
за заданою темою з використанням 
доступних, а також обов’язкових джерел 
інформації. 

Практичні 
2, 8, 4 

7. Створювати медійні цикли 
аудіовізуального формату з 
урахуванням особливостей 
телебачення, радіо, подкасту, 
соціальних мереж. 

ПР15. Створювати грамотний 
медіапродукт на задану тему, 
визначеного жанру, з урахуванням каналу 
поширення чи платформи оприлюднення. 

Практичні 
8, 4 

8. Опанування технічних навичок 
створення відео- або 
аудіопродукції в мобільних 
застосунках та програмах. 

ПР17. Розміщувати оперативну 
інформацію про свій медіапродукт на 
доступних інтернет-платформах. 

4, 5 

9. Застосовувати прийоми 
створення власних медійних 
продуктів та організовувати їх 
виробництво і просування з 
урахуванням кросмедійних 
практик. 

ПР19. Використовувати набуті знання в 
умовах динамічності сучасного 
мультимедійного продукту; 
застосовувати практичні рекомендації у 
процесі створення професійного та 
конкурентного продукту для мас-медіа.  

4 

10 На прикладі актуальних 
тенденцій розвитку галузі та 

ПР21. Знати особливості сучасної 
медіасистеми та адаптувати 

8 



наукового їх осмислення 
розуміти технології впливу на 
масову аудиторію та 
аналізувати практичні кейси 

інформаційний продукт під запити та 
функції певного її елементу.  

 
4. Структура навчальної дисципліни. Форма навчання денна. 
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_5_ семестр  
1 Тема 1 Вступ до курсу. Історія винаходів 

радіомовлення і телебачення. 
2    4 

2 Тема 2 Економічно-правові моделі 
телерадіомовлення. Світові практики. 

2    4 

3 Тема 3 Українська модель ТРМ довоєнного та 
воєнного часу. Особливості політично-олігархічної 
моделі телерадіомовлення в Україні.  

2 2   6 

4 Тема 4 Зародження комерційного мовлення на 
прикладі США. 

2    4 

5 Тема 5 Суспільне мовлення як інструмент 
громадянського суспільства. Історія становлення 
суспільного мовлення на прикладі ВВС. 

2 4   6 

6 Тема 6 Телебачення і радіо як засоби пропаганди. 
Історія Німеччини до ІІ світової та радянського 
союзу. 

2 2   4 

7 Тема 7 Просвітницькі функції ТБ на прикладі історії 
розвитку ТБ у Франції. 

2 8   6 

8 Тема 8 Маніпулятивні практики на телебаченні. 
Пропаганда і контрпропаганда. 

2    10 

Всього 16 16   58 
 

Тематика практичних занять 
 

№ 
Теми 

Тематика (назва) практичного / семінарського / 
лабораторного заняття 

Кількі
сть 

годин 

Рекомендована 
література  

(№ з переліку) 

Тема 3 Українська модель ТРМ довоєнного та воєнного часу. 
Особливості політично-олігархічної моделі 
телерадіомовлення в Україні. 
Практичний кейс 1: Довоєнні українські 
медіахолдинги та їхні власники (огляд 
загальнонаціональних і локальних медіа). 
Трансформація медійної галузі у воєнні роки. 

2 2, 5 6, 7-11 

Тема 5  Суспільне мовлення як інструмент громадянського 
суспільства.  
Практичний кейс 2.  

4 15,16, 18, 21-22, 
26-30 



1. Проаналізувати Закон України «Про суспільні 
медіа України 
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/1227-18#Text 
- Принципи діяльності, гарантії незалежності 
НСТУ 
- Основні завдання НСТУ 
- Наглядова рада  
- Джерела фінансування 
- Аудит діяльності 
На сайті НСТУ https://suspilne.media переглянути 
виконання вимог закону 
- Основні принципи діяльності 
- Склад Наглядової ради 
- Фінансова звітність про діяльність 
В незалежних медіа подивитися аналітичні 
матеріали про діяльність НСТУ, доцільність 
використання коштів тощо. Короткий висновок  

Тема 6 Телебачення і радіо як засоби пропаганди. 
Практичний кейс 3. Контрпропаганда в українських 
медіа. Обрати один з прийомів та розглянути його 
реалізацію на прикладі сюжетів у теленовинах. 

2 9, 21-22, 26-30 

Тема 7 Тема 7 Просвітницькі функції ТБ на прикладі історії 
розвитку ТБ у Франції. 
Практичний кейс 4: Створення циклу подкастів з 
просвітницької або медіазнавчої тематики (розробка 
концепту, опанування технологічних процесів та 
мобільних застосунків, оприлюднення)  

8 15,16, 18, 21-22, 
26-30 

Всього годин 16 - 
 

Тематика самостійної роботи 
 

№ Теми Тема самостійної роботи Кількість 
годин 

Рекомендована 
література  

(№ з переліку) 

Тема1 Історія винаходів радіомовлення і телебачення. 
Бездротове радіо. Механічне та електричне 
телебачення. Презентації. 

2 1-6, 7-11 

Тема 2  Економічно-правові моделі телерадіомовлення. 
Світові практики. Державне, комерційне, 
суспільне, федеральне мовлення.  

3 2, 6, 7-11 

Тема 3 Українська модель ТРМ довоєнного та воєнного 
часу. Особливості політично-олігархічної моделі 
телерадіомовлення в Україні. 
Практичний кейс 1: Довоєнні українські 
медіахолдинги та їхні власники (огляд 
загальнонаціональних і локальних медіа). 
Трансформація медійної галузі у воєнні роки. 

5 5,6, 7-11 

Тема 4 Зародження комерційного мовлення на прикладі 
США.  

5 2, 6, 21-22, 

Тема 5 Суспільне мовлення як інструмент громадянського 
суспільства. Історія становлення суспільного 
мовлення на прикладі ВВС. 
Практичний кейс 2. Суспільне мовлення в 
Україні: правовий аспект та практична реалізація. 

8 15,16, 18, 21-22, 
26-30 



Тема 6 Телебачення і радіо як засоби пропаганди. Історія 
Німеччини до ІІ світової та радянського союзу. 
Федеральне і суспільно-правове ТБ Німеччини. 
Практичний кейс 3. Контрпропаганда в 
українських медіа. Обрати один з прийомів та 
розглянути його реалізацію на прикладі сюжетів у 
теленовинах. 

10 9, 21-22, 26-30 

Тема 7 Тема 7 Просвітницькі функції ТБ на прикладі 
історії розвитку ТБ у Франції. 
Практичний кейс 4: Створення циклу подкастів з 
просвітницької або медіазнавчої тематики 
(розробка концепту, опанування технологічних 
процесів та мобільних застосунків, оприлюднення) 

20 21-22, 26-30 

Тема 8 Тема 8 Маніпулятивні практики на телебаченні. 
Пропаганда і контрпропаганда.  

5  

Всього годин 58  
 
 
 
5. Схема формування оцінки. 
5.1 Шкала відповідності оцінювання: 
 

Відмінно/Excellent 90-100 

Добре/Good 82-89 
75-81 

Задовільно/Satisfactory 64-74 
60-63 

Незадовільно/Fail 0-59 
 
5.2 Форми та організація оцінювання: 
 

Поточний контроль: 

Форма оцінювання 
Строки проведення  
оцінювання (тижні 

викладання) 

Максимальна 
кількість 

балів 
Опитування-бесіда за темами практичних занять 
(теми 1-5) 2 за доповідь 2-18 тиждень 10 

Практичні кейси 1-4 (виступи, презентації)  
теми 3,5,6 - 5 балів, тема 7 – 20 балів 6-18 тижні 35 

Оцінювання рівня виконання завдань для 
самостійної роботи (конспект, презентація за 
темами 4, 7, 8, по 5 балів за конспект чи 
презентацію 

2-18 тиждень 15 

Максимальна кількість балів за поточне оцінювання 60 
 

Семестровий контроль: 

Форма оцінювання Максимальна кількість балів 
Екзамен  100 



 
5.3 Критерії оцінювання: 

 
Критерії оцінювання знань здобувачів*  

Форма 1.  Опанування тем практичних занять 
Бали Критерій 

незараховано  
0,1-2 Залежно від рівня підготовки до практичного заняття 

Форма 2. Практичні кейси 

Бали Критерій 

1-3 бали Здобувач має уявлення про об’єкт аналізу, може схарактеризувати явище у 
загальних рисах 

4-6 бали Здобувач може проаналізувати досліджувані явища в комунікативній 
парадигмі. Опрацював теоретичний і практичний матеріал за кейсом 

7-10 балів 

Здобувач вільно орієнтується в комунікаційних процесах, презентує 
цілісне бачення відображення подій в ЗМК, вміє робити аналітичні 
узагальнення стосовно обраної тематики. Може сформувати 
концептуальне бачення практичного кейсу. 

11-20 балів Опанував технологічні процеси та мобільні застосунки, виконав технічну 
частину проєкту, оприлюднив на відповідній платформі 

Форма 3. Оцінювання рівня виконання завдань для самостійної роботи (конспект, виступ, 
презентація) 

Бали Критерій 
0,5-1 бал Виступ за окремим тематичним завданням 
1-2 бали Тематичний конспект першоджерел, аналіз актуальних проблем 

комунікативістики. 
  

 
 
6. Методи навчання, інструменти, обладнання та програмне забезпечення, використання 
яких передбачає навчальна дисципліна:  
 
Методи навчання: лекції, практичні; практичні кейси; виконання завдань самостійної роботи. 
Інструменти та обладнання: Під час виконання самостійної роботи використовуються потужності 
навчальної лабораторії ФЗСМК ДНУ. Під час роботи онлайн використовується платформа Teams, 
курс лекцій супроводжується презентаціями та роботою з тематичними сайтами. 
Програмне забезпечення: Програмне забезпечення для організації дистанційного навчання і 
комп’ютерного тестування: MS Ofice 365, MS Teams, MS Forms, MS PowerPoint, MS SharePoint; 
пакети прикладних програм Microsoft Ofice 2007 (MS Word); Google Chrome. 
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