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	 Луї Віттон – це не просто бренд, це втілення вишуканості та непе-
ревершеності. Його творіння не створюється для масовості, воно призна-
чене для тих, хто бажає відчути себе унікальними і особливими. Кожна 
деталь, кожен шов, кожен відтінок обдумано до найменших подробиць, 
втілюючи в собі традиції майстерності, яка переймається з покоління в 
покоління.
	 Луї Віттон – це історія, яка розповідається кожним його виробом. 
Він розкриває магію минулого, яка оживає у сучасному світі. Це не просто 
сумки і аксесуари, це шедеври мистецтва, що перетворюються на об’єкти 
бажання. Кожен витвір майстерності Луї Віттон розповідає власну історію 
– історію творчості, пристрасті та самовираження.
	 Незвичайність Луї Віттон полягає в тому, що він вперто не йде на 
компроміс зі своїми цінностями. Він відмовляється від тимчасових трен-
дів, створюючи світ, який витримує випробування часу. Його дизайни 
не схожі на ніщо інше, вони створюють тенденції, а не піддаються їм. Він 
завжди залишається вірним собі і своїм унікальним принципам.
	 Але ця книга не просто розповідає історію бренду, вона також за-
нурить читача у світ моди, культури та суспільства кожної епохи, опису-
ючи, як Луї Віттон впливав на модні тенденції і ставав символом елегант-
ності та розкіші.
	 Зануртеся у світ неперевершеної розкоші, бездоганного дизайну та 
незабутніх історій успіху, читаючи історію бренду Луї Віттон.
	 Серія «Студенти для студентів», факультет систем і засобів масо-
вої комунікації, Дніпровський національний університет.

	 Роботу підготовлено за методологією інфознавства та викона-
но в рамках наукового студентського гуртка «Наукове студентське до-
слідження», , ДНУ, ФСЗМК, кафедра реклами та зв’язки з громадськістю,   
2023. Учбові матеріали. Куратор проєкту доц. Іванова С.А.

Шапрудова А., ццЛуї Віттон: Від маленької майстерні до світового лідера: Епо-
ха 20 століття у брендах, Дніпро: ФСЗМК, 2023.

ДНК БРЕНДУ – ЛУЇ ВІТТОН

	 Мабуть, кожен з нас знає хоч трошки інформації про цей фран-
цузький бренд, всі ми бачили ці легендарні сумки зі знаменитим логоти-
пом LV. В першу чергу, він асоціюється з розкішшю, люксовим життям. 
Однак, не всі намагались заглибитись в історію розвитку бренду, якими 
ключиками до успіху скористався бренд, щоб стати відомим та втримува-
ти цю популярність понад 200 років. Так що давайте розбиратись. 

Акції Луї Віттон
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ПРО ЗАСНОВНИКА

	 Луї Віттон народився 4 серпня 1821 року в 
невеличкому французькому селі Анше. Його 
батьки були звичайними селянами, і обидва 
померли, коли Луї був ще підлітком. Не довго 
думаючи, хлопчик вирішив вирушити в Па-
риж. Пішки. Відстань від його села до Пари-
жу в 470 кілометрів він подолав за два роки, 
перериваючись на зупинки, щоб підзаробити 
столяром або теслярем.
	 У Парижі Віттон майже відразу влашту-
вався підмайстром до знаменитого міського 
виробника скринь і валіз, пана Марешаля. 17 
років Луї Вюїттон набирався досвіду і 1854 
року відкрив власну майстерню. «Надійно 

упаковує найкрихкіші предмети. Спеціалізується на пакуванні мод», –
свідчив напис на дверях в ательє на вулиці Капуцинів. Але Віттон не хотів 
бути одним із сотні скринярів у місті - його метою було придумати щось 
принципово нове і революційне, щоб завоювати серця всіх заможних ту-
ристів. І це йому вдалося.

Рис. 1. Скринька Луї Віттон

СТИСЛО ПРО БРЕНД

	 У 21 столітті Луї Віттон займає важливе місце як один з найпре-
стижніших і відомих брендів у світі моди та розкіші. Він виступає сим-
волом стилю, елегантності і вишуканості, що завойовує серця шануваль-
ників моди з усього світу.
	 Луї Віттон не тільки продовжує бути лідером у виробництві роз-
кішних сумок і аксесуарів, але й активно розширює свої горизонти. Бренд 
включає в себе широкий спектр продуктів, від одягу та взуття до парфу-
мерії і прикрас.
	 Крім того, Луї Віттон став силою в інноваціях та сучасних техноло-
гіях, досліджуючи нові матеріали і дизайнерські рішення. Бренд активно 
співпрацює зі світовими художниками, дизайнерами та впливовими фі-
гурами модного світу, щоб створювати унікальні колекції та збагачувати 
світ моди своїми креативними ідеями.
	 Крім моди, Луї Віттон активно веде корпоративну соціальну від-
повідальність, включаючи екологічні та соціальні ініціативи. Бренд зосе-
реджується на створенні сталих інноваційних рішень і забезпеченні етич-
ного виробництва.
	 Репутація Луї Віттон підтримується не тільки клієнтами, але й у 
світових модних критиків, експертів та впливових осіб. Бренд активно 
просувається на міжнародному ринку та зберігає свою привабливість се-
ред шанувальників моди та колекціонерів.
Загалом, репутація Луї Віттон залишається дуже сильною і позитивною, 
що свідчить про його надзвичайну популярність та статус в світі моди і 
розкоші.
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ПЕРШІ КРОКИ ДО УСПІХУ

	 1858 року він випустив Trianon Trunk  першу валізу з каркасом із 
тополі та полотна зі спеціальним водонепроникним просоченням. Ще од-
нією конкурентною перевагою валізи LV перед іншими були плоскі верх 
і низ: округлені кришки всіх попередніх моделей не давали змоги ставити 
одну валізу на іншу, що спричиняло труднощі під час транспортування – 
Trianon Trunk одним махом розв’язав цю проблему безлічі мандрівників. 

Валіза Trianon Trunk, 1858

Рис. 2. Скриньки та реклама Луї Віттон

Рис. 3. На фото Вітони позують разом з робочими, приблизно 1888 рік

	 Наступними винаходами, що стали ключами до успіху засновника 
бренду стали:
	 Коробка для капелюхів із парусини Trianon, 1887
	 Валіза з парусини Vuittonite, 1920-ті
	 В ательє Віттона відразу з’явилося багато шанувальників, зокре-
ма серед знаті. Найвпливовішим амбасадором валіз Луї стала дружина 
Наполеона III, імператриця Євгенія. Завдяки її відданості бренду ім’я Луї 
Віттона дізналася не тільки вся паризька еліта, а й аристократія з інших 
європейських країн. Вони оцінили і наступні гучні винаходи та патенти 
майстра: ліжко-багажник, валізу-гардероб, пружинний замок, і, звісно, 
бежево-коричневу клейончасту тканину дам’є з впізнаваним шаховим 
принтом. Останні роки Луї працював разом із сином Жоржем – той пере-
брав на себе керівництво брендом, коли 1892 року батько помер.

Рис. 4. Вінтажна валіза, Луї Віттон, 1920-ті.
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LV – ЗНАЧИТЬ LOUIS VUITTON

	 Після смерті батька Жорж насамперед вирішив увічнити пам’ять 
про нього і заодно захистити бізнес від численних підробок. Обидва ці 
завдання мав вирішити логотип, що з’явився 1896 року: схрещені ініціа-
ли засновника LV і три квіткові мотиви. Наступним важливим запуском 
стало створення сумки Steamer. Як і у валіз, її первісне призначення було 
виключно функціональним – вона розроблялася як мішок для брудної бі-
лизни всередині валізи. Але модель вийшла настільки вдалою з погляду 
дизайну, що стала самостійним модним аксесуаром, який перевидається 
досі.

Рис. 5. Документація Луї Віттон.

	 На початку XX століття, коли у всього вищого суспільства з’яви-
лася нова обсесія – автомобілі, – Louis Vuitton одразу розгледіли в цьому 
винаході вільну нішу, яку поспішили миттєво заповнити: для транспорту 
потрібні були і нові види багажу. Майстри будинку відповіли на цей запит 
спеціальною сумкою, яка могла зберігатися всередині запасного колеса.

ПЕРША ЗІРКОВА ПОНІНОВУВАЧКА БРЕНДУ

	 1934 року свою роль у долі LV зіграла Коко Шанель – але не як 
дизайнерка, а як клієнтка: вона звернулася в майстерню Віттонів з про-
ханням створити для неї сумку. Так з’явилася модель Squire, яка 1955-го 
перетворилася на сумку Champs-Élysées, а 1992-го – на класичну модель 
Alma.

Рис. 6. Прінт Луї Віттон.
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Рис. 7. Сумка Alma, Луї Віттон.

Рис. 8. Сумка Steamer, Луї Віттон.

ЖАХЛИВИЙ І ВОДНОЧАС ПРЕКРАСНИЙ  ЧАС 
ДЛЯ БРЕНДУ

Рис. 9. Одрі Хепберн з сумкою Speedy 25
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	 У 1936 році помер Жорж Віттон, і справа перейшла до рук його 
сина, Гастона-Луї Віттона. Той, втім, давно готувався стати наступником і 
ще за життя батька розробив кілька ходових моделей, одна з яких – цилін-
дрична Keepall для подорожей, винайдена в 1930-му, – і зовсім стала куль-
товою. Тож, вступаючи в права спадкування, Гастон-Луї вже знав, що ро-
бити, – і продовжив поступально розвивати бізнес. Незабаром з'явилася і 
зменшена версія Keepall, Speedy. Здавалося, менше вже не може бути, але 
тут із проханням зробити Speedy ще компактнішою звернулася актриса 
Одрі Хепберн – відповіддю на її запит стала Speedy 25.
	 Якби з усіх предметів Louis Vuitton потрібно було вибрати один, 
який став би символом розкоші, це була б сумка Noe, що з'явилася 1932-
го. Її задумували як мішок для шампанського, але, як і багато інших вина-
ходів LV, вона набула ширшого застосування.

Рис.10. Реклама бренду, 1960

СПІВПРАЦЯ З ФАШИСТАМИ

	 Під час нацистської окупації Парижа у зв'язку з німцями були 
помічені власники Louis Vuitton. Гастон Луї Віттон (спадкоємець бренду 
та онук Луї Віттона) разом з рештою членів сім'ї активно підтримували 
режим Віші та маріонетковий уряд, а до того ж наживалися на союзі з 
німцями, збільшуючи власні статки. Інформацію про це знайшла фран-
цузька журналістка Стефані Бонвічіні, коли готувала матеріал до 150-річ-
ного ювілею бренду. Стефані провела розслідування і опублікувала книгу 
"Louis Vuitton: A French Saga", яку старанно ігнорував сам модний дім, кон-
гломерат LVMH, до чийого складу він входить, і французька преса.

Рис.11. Книга «Louis Vuitton: A French Saga»

	 Зараз єдину згадку в ЗМІ про книгу можна знайти на сайті The 
Guardian. Це не дивно – LVMH впливовий рекламодавець у Франції, у чиїх 
силах вплинути на пресу.
	 Про роки Другої світової війни в Louis Vuitton згадувати не лю-
блять – співпраця з режимом маршала Петена кинула тоді тінь не тільки 
на славний бренд, а й на мільйони фран-
цузів. Після війни LV швидко поверну-
лися в стрій: у 1950-ті з поверненням ма-
сових авіаперельотів зростав і попит на 
вироби бренду. А 1966 року з’явилася ще 
одна культова модель марки – міні-сум-
ка циліндричної форми Papillon, яка по-
любилася іконі 1960-х Твіггі, а слідом за 
нею й усьому світу.

Рис.12.  Міні-сумка Papillon
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LV ДО І РАЗОМ З MH

	 З 1970 року, після смерті Гастона-Луї, управління компанією взяв 
на себе його зять Анрі Ракам’є. Він не здійснив революції в плані дизайну, 
зате значно розширив міжнародну присутність бренду, відкривши мага-
зини в усіх світових столицях, 1984 року він вивів компанію на біржу, а 
ще за два роки заклав ще одну цеглину у фундамент майбутньої величі – у 
рамках диверсифікації бізнесу 1986-го Louis Vuitton придбали четвертого 
найбільшого виробника шампанського – Veuve Clicquot.

Рис. 13. Анрі Ракам’є та Ів Карсель

	 Нарешті, 1987-го відбулося злиття Louis Vuitton з французькою 
люксовою компанією MH (Moët Hennessy), і з’явився LVMH – один з двох 
найвпливовіших модних конгломератів у світі. Через три роки після злит-
тя, вперше за 136-річну історію бренду Louis Vuitton очолила людина, яка 
жодним чином не пов’язана з сім’єю засновників. Пост генерального ди-
ректора зайняв Ів Карсель. У 1993 році він випустив першу колекцію чо-
ловічих аксесуарів Taiga, присвячену російській культурі, а в 1997-му ввів 
у компанії посаду креативного директора і запросив на посаду молодого 

американця Марка Джейкобса. Для бренду це був момент переродження – 
щонайменше тому, що з приходом Джейкобса він став не просто модним 
брендом аксесуарів, а й модним брендом одягу: дебютна колекція Марка 
Джейкобса для Louis Vuitton стала і дебютом LV у прет-а-порте. Ів Кар-
сель залишався в раді директорів LVMH до 2012 року, а після став головою 
Fondation Louis Vuitton.

16 РОКІВ ІСТОРІЇ БРЕНДУ ПІД ПРОВОДОМ 
МАРКА ДЖЕЙКОБСА

Рис. 14. Марк Джейкобс 

	 До приходу в Louis Vuitton 
Марк Джейкобс уже встиг навести га-
лас у модній індустрії. Наприклад, ви-
пустив гранжеву колекцію весна 1993 
для американського бренду Perry Ellis 
– сьогодні вона вважається історич-
ною, а на той момент багатьом здала-
ся надто провокаційною. Зокрема й 
керівництву Perry Ellis, звідки Джей-
кобса відразу після шоу звільнили. А 
ось з Louis Vuitton у Марка все скла-
лося вдало: в компанії він пропра-
цював 16 років. Дизайнер хвацько 
комбінував мінімалізм, що панував 
у 1990-ті, зі сміливими колірними і 
силуетними рішеннями, балансуючи 
на межі кемпу.

	 А ще з Марка Джейкобса в LV 
почалася епоха колаборацій з худож-
никами. Першою стала співпраця з 
художником і дизайнером Стівеном 
Спраузом 2001 року. Ледве вмовивши 
керівництво бренду на такий експери-
мент, Марк і Стівен показали колекцію 
класичних сумок і валіз, розписаних 
графіті кислотних кольорів. Ризик був 
виправданий – за предметами з кола-
борації шикувалися черги. Рис. 15.  фрагмент реклами LV
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	 Наступною стала спільна колекція з Такасі Муракамі 2003-го. Різ-
нобарвна монограма, наївні принти у вигляді вишень і рожевих квітів на-
стільки закохали в себе модне співтовариство, що лінійка Murakami зали-
шалася в продажу 13 років. 

Рис. 16. Марк Джейкобс для 
Louis Vuitton, 1998  

Рис. 17. Марк Джейкобс 
для Louis Vuitton, 

осінь-зима 1999
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Лінійка Murakami

	 Для спільної творчості Джейкобс завжди обирав найяскравіших 
героїв і антигероїв світу мистецтва. У 2012-му Louis Vuitton представив 
колекцію з японською художницею Яеї Кусамою, яка розфарбувала сумки, 
одяг і аксесуари фірмовим психоделічним принтом у великий горох.

Рис. 17. Психоделічних горох
 для Louis Vuitton

	 Також Джейкобс встиг по-
працювати з фотографом Сінді Шер-
ман, режисером Софією Копполою, 
художниками Джеффом Кунсом і 
Річардом Прінсом – з останнім вони 
зробили один з найяскравіших по-
казів в історії будинку.
	 Марк Джейкобс в принципі 
перетворював кожне шоу на теа-
тральну виставу: моделі то спуска-
лися ескалатором, то каталися на 
дитячих каруселях, то блукали в де-
кораціях старого вокзалу, то виходи-
ли з готельних номерів

Рис. 18. Шоу-театр для Louis 
Vuitton

	 Рекламні кампанії LV за Джейкобса теж були видовищними, особ-
ливо в тому, що стосувалося героїв. Одного разу дизайнер запросив у ре-
кламну зйомку Михайла Горбачова. У підсумку у фотографа Енні Лейбовіц 
вийшов іконічний кадр, на якому колишній глава СРСР сидить у машині 
біля Берлінської стіни з сумкою Keepall, з неї визирає журнал із заголовка-
ми про нерозкриті вбивства російського журналіста Анни Політковської 
та екс-офіцера ФСБ РФ Олександра Литвиненка.

Рис. 19. Реклама-ікона Louis Vuitton: актор М.Горбачов

ЧОЛОВІЧІ ЛІНІЙКИ LOUIS VUITTON

	 2006 року Louis Vuitton вирішили розділити кураторство над лінія-
ми чоловічого та жіночого одягу, запросивши на посаду креативного ди-

ректора чоловічого напрямку Пола Хелбеса, 
який до цього відповідав за чоловічі колекції в 
Maison Margiela. Він перетворив класичні ко-
стюми так, щоб вони відповідали сучасному 
ритму життя, а також розширив лінію взуття 
та аксесуарів.
	 По-справжньому резонансним для чо-
ловічого Louis Vuitton став прихід 2011 року 
Кіма Джонса – дизайнера, який "подружив" 
Рис. 20. Кім Джонс
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люксову моду зі стрітвіром. Він загравав із субкультурами, традиційною 
для модного дому естетикою подорожей і, як і Марк Джейкобс, полюбляв 
співпрацювати з художниками і дизайнерами. Кульмінаційним став 2017 
рік, коли Джонс ініціював співпрацю Louis Vuitton і Supreme. Один з най-
гучніших стрітвір-брендів Supreme давно натякав на колаборацію з LV: у 
2000-му марка випустила деки, на які нелегально нанесла логотипи Louis 
Vuitton (через що бренд у той момент з нею навіть судився). І ось через 17 
років народилася одна з найуспішніших колаборацій в історії, яка стер-
ла всі стереотипи про межі між високою і вуличною модою. Не кажучи 
про те, що Кіму Джонсу вдалося привернути до люксового бренду ува-
гу міленіалів, що значно розширило аудиторію Louis Vuitton. У 2018-му 
Джонс пішов з бренду, а на його місце покликали ще одного апостола хай-
пбістів – засновника Off-White Вірджіла Абло.

Рис. 21. Колаборація Louis Vuitton x 
Supreme, 2017

	 З моменту вступу на посаду Абло прагнув продовжити розпочату 
Кімом справу – максимально омолодити бренд, об'єднуючи високу моду 
і стрітвір. Але від самого початку робота Вірджила викликала суперечки 
серед критиків та інших гравців індустрії. Дизайнеру довелося публічно 
вибачитися практично відразу після показу першої колекції осінь-зима 
2019, присвяченої Майклу Джексону. Так сталося, що прем'єра фільму "За-
лишаючи Неверленд", в якому співака звинувачують у педофілії, відбулася 
за тиждень після показу Louis Vuitton – у підсумку речі з колекції зняли з 
продажу.

Рис. 22-24. Вірджил Абло для Louis Vuitton, осінь-зима 2022
Вірджил Абло для Louis Vuitton, весна-літо 2021
Вірджил Абло для Louis Vuitton, весна-літо 2020

	 Незважаючи на всі ці репутаційні складнощі, в Абло міцна армія 
шанувальників, яка за кілька років конвертувалася і в адептів LV. В очах 
індустрії він теж більш-менш реабілітувався. Так чи інакше він намагався 
бути прогресивним у всьому, що стосується роботи над брендом. Зокрема, 
остаточно відмовився від принципу сезонності, а для кожної нової колек-
ції використовував екологічні матеріали та залишки від виробництва ми-
нулих колекцій.
	 Креативний керівник напряму чоловічого одягу Louis Vuitton та 
засновник бренду Off-White Вірджил Абло помер від раку у неділю, 28 
листопада 2021 року. Про це повідомлялось на офіційній сторінці брен-
ду Louis Vuitton в Instagram. «Ми всі вражені цією жахливою новиною. 
Вірджил був не просто геніальним дизайнером і візіонером, а й людиною 
з гарною душею та великою мудрістю. Вся команда LVMH сумує разом зі 
мною в цей момент і висловлює величезні співчуття всім людям, які його 
любили», – наведені в заяві слова Бернара Арно, голови та головного вико-
навчого директора модного холдингу Louis Vuitton Moët Hennessy(LVMH).
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ЧАСИ НІКОЛЯ ЖЕСКЬЄР

	 У 2013 році Марк Джейкобс, залишившись у дружніх стосунках 
з керівництвом LVMH, залишив модний дім. На його місце призначили 
"випускника" Balenciaga, дизайнера Ніколя Жескьєра, який очолює жі-
ночу лінію Louis Vuitton досі. Серед його винаходів – сумка Petite Malle, 
відсилання до першої валізи, створеної самим Луї Вюіттоном, тільки в 
мікроформаті. Жескьєр спритно поводиться з монограмою бренду, ін-
терпретуючи її найнестандартнішими способами. Наприклад, 2014-го, з 
нагоди 160-річчя Louis Vuitton, він покликав різних метрів моди – Карла 
Лагерфельда, Реї Кавакубо, Марка Ньюсона і Крістіана Лубутена, – щоб ті 
створили сумки з новою ітерацією LV.
	 Жескьєр додав речам Louis Vuitton вуличного духу, хвацько пе-
ренісши монограми на тренчі та в спортивні колекції. При ньому ж значно 
поповнився полк зоряних шанувальників бренду та їхніх стилістів – сьо-
годні серед друзів будинку найзатребуваніші акторки, наприклад, Емма 
Стоун, Ніколь Кідман, Дженніфер Коннеллі та Реджина Кінг.

 Рис.25. Ніколя Жескьєр для 
Louis Vuitton, весна-літо 2016

МОДА і МИСТЕЦТВО: LOUIS VUITTON FONDATION 

 Рис.25. будинок Louis Vuitton

	 Стосунки будинку Louis Vuitton з мистецтвом, які на початку ну-
льових ініціював Марк Джейкобс, одразу підтримало і керівництво брен-
ду: протягом багатьох років модний дім курирував найрізноманітніші 
арт-проєкти і філантропічні ініціативи. У 2006 році глава LVMH Бернар 
Арно відкрив на Єлисейських Полях виставковий простір Espace Culturel 
Louis Vuitton. У певний момент колекція арт-об'єктів так розрослася, що їй 
знадобилося нове місце – ним став Fondation Louis Vuitton у Булонському 
лісі, відкритий 2014 року. Будівля – сам по собі витвір мистецтва: це футу-
ристичний архітектурний об'єкт, побудований великим Френком Гері. А в 
просторі Espace зараз розташований флагманський бутик Louis Vuitton.
	 У постійній експозиції Фонду – роботи Герхарда Ріхтера, Елсворта 
Келлі, Томаса Шютте, П'єра Гюйге, Бертрана Лав'є, Крістіана Болтанські 
та інших зірок сучасного мистецтва. Наймасштабнішими тимчасовими 
виставками стали "Шедеври нового мистецтва. Колекція Сергія Щукіна" і 
"Новий світ Шарлотти Перріан", присвячена життю і творчості французь-
кої архітекторки і дизайнерки та приурочена до двадцятиріччя від дня її 
смерті. А у вересні 2021-го до фонду привезуть колекцію братів Михай-
ла та Івана Морозових – серія картин вперше опиниться за межами Росії. 
Керувати експозицією буде Анна Бальдассарі – одна з найавторитетніших 
французьких кураторів і авторка виставки "Шедеври нового мистецтва. 
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Колекція Сергія Щукіна", яка в 2017 році зібрала понад 1,2 млн відвіду-
вачів. Крім того, у стінах Louis Vuitton Fondation регулярно дають концер-
ти багато відомих музикантів – 2020 року, наприклад, там виступив росій-
ський диригент Володимир Співаков.

 Рис.26-27. Колаборація Louis Vuitton x League of Legends 
Колаборація Louis Vuitton x NBA

	 Сьогодні в Louis Vuitton не тільки думають про те, як одночасно 
догодити і консервативним клієнтам, і хайпбістам, а й освоюють незвідані 
для люксової моди території: заманюють геймерів, співпрацюючи з League 
of Legends, а заради спортивних фанатів колаборуються з NBA. При цьо-
му Louis Vuitton все ще про високе – LVMH дбайливо зберігають статус 
бренду, який дбає про культуру і спадщину, то спонсоруючи реставрацію 
історичних будівель. 

УКРАЇНСЬКИЙ СКАНДАЛ

	 Французький будинок моди Louis Vuitton випустив нову колекцію 
ювелірних виробів – браслети з літерою Z. Вона одразу обурила мережу, 
а користувачі Instagram почали залишати коментарі під постом бренду. 

Вони висловлювались проти цього дизайну, оскільки символи Z і V зобра-
жають на своїй техніці російські окупанти.
	 На сайті Louis Vuitton зазначено, що Z – це ініціали будинку моди, 
які, “немов життєвий імпульс”, з’єднуються на браслетах в різних комбіна-
ціях, “як серцебиття або повторюваний ритм”. У рекламній кампанії зня-
лися акторки Алісія Вікандер та Джина Цзінь, а також гіп-гоп-виконавець 
Кід Каді.
	 Уперше про колекцію стало відомо від дизайнерки прикрас Фран-
чески Амфітеатрів – вона представила браслет у цьому дизайні ще 5 лю-
того у своєму пості в Instagram. Згодом у її профілі з’явилося ще кілька 
публікацій з новим дизайном.
	 Відповідь бренду на війну росії з Україною.
	 На початку березня Louis Vuitton оголосив про закриття своїх 
магазинів на території Росії через війну з Україною. Також LVMH Group 
оголосила, що пожертвує 5 мільйонів євро Міжнародному комітету Чер-
воного Хреста на допомогу жертвам війни. Проте випуск нової колекції 
із символом ворога під час воєнних дій в Україні назвали недоречним, а 
деякі користувачі мережі запідозрили бренд у підтримці росіян. 

 Рис.28. Закриті магазини Louis Vuitton
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СЕКРЕТИ УСПІХУ БРЕНДУ ЛУЇ ВІТТОН

	 Бренд LV працює більш ніж в 60 країнах світу з більш ніж 500 ма-
газинами в цих країнах. Протягом 6 років поспіль він визнавався найдо-
рожчим брендом у сегменті розкоші у всьому світі. Деякі з впливових при-
хильників бренду LV – Майкл Фелпс, Анджеліна Джолі, Боно, син Уілла 
Сміта Джейден. Бренд LV в 2020 році був оцінений в 47,2 млрд доларів і 
посів 9-е місце (увійшовши в 10-ку) в списку найдорожчих світових брен-
дів Forbes. У січні 2021 року холдинг Louis Vuitton придбав легендарну 
ювелірну компанію Tiffany & Co за 15,8 мільярда доларів. Станом на сьо-
годнішній день, в компанії існує кілька маркетингових стратегій, таких як 
інновації продуктів, маркетингові інвестиції, обслуговування клієнтів і т. 
і., які допомогли бренду рости і розширюватися.

 Рис.29. Офформлення магазинів Louis Vuitton

	 Стратегія просування та реклами в маркетинговій стратегії 
Louis Vuitton полягає в наступному: Louis Vuitton залучає до своїх мар-
кетингових кампаній відомих музикантів, акторів і моделей. Деякі з відо-
мих особистостей, які були пов’язані з брендом, – це Дженніфер Лопес, 
Кейт Мосс тощо. Louis Vuitton – це люксовий бренд, і тому знаменитості 
краще емоційно зв’язуються зі знаменитостями. У своїх маркетингових 
кампаніях, компанія також привертала таких знаменитостей, як Андре 
Агассі і Штеффі Граф. Його основне джерело просування – друковані ЗМІ. 
У космополітичних містах для компанії найкраще працюють журнали і 
рекламні щити. Ексклюзивність бренду відбивається в модних журналах, 
які читає елітний клас. Louis Vuitton не використовує телебачення як засіб 
просування в першу чергу тому, що вважає за краще залишатися люксо-
вим брендом і хоче, щоб його бачив певний клас людей. Таким чином, він 
звертається до своєї цільової аудиторії безпосередньо, а не по декількох 
каналах. Отже, мова йде про маркетинг-міксі Louis Vuitton.

Продуктова стратегія Louis Vuitton

	 Продуктову стратегію і склад маркетингової стратегії Louis Vuitton 
можна пояснити наступним чином: Louis Vuitton – це розкішний бренд 
преміум-класу, який продає кращі товари. Він виробляє вироби зі 100% 
чистої шкіри і приділяє особливу увагу тому, щоб дизайн і зовнішній ви-
гляд виробу не були легко відтворюваними. Louis Vuitton свідомо вибрав 
виробництво тільки ручної роботи, а не машинного виробництва. Ком-
панія наймає найкращих майстрів і гарантує, що продукт буде повністю 
унікальним. Компанія веде облік всіх своїх дизайнів і виробів, щоб уник-
нути підробок. Louis Vuitton виробляє найкращі сумки, унікальні сукні, 
дизайнерське взуття та вишукані годинники. У них також є інший асорти-
мент товарів, таких як гаманці, окуляри, прикраси, шарфи, портфелі, ре-
мені тощо. Все це поширюється на продукти, що входять в маркетинговий 
комплекс Louis Vuitton. 

Ціноутворення

	 Звичайні споживачі вважають вартість завищеною. Однак Louis 
Vuitton воліє оцінювати себе за вартістю, а не за ціною, тому вони вва-
жають за краще маркувати свою продукцію на дуже високому рівні. Цін-
ність означає вигоду, яку споживачі отримують за те, що вони дають. Louis 
Vuitton пропонує покупцям дорогі товари завдяки своїй якості та бренду. 
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Його висока ціна змушує споживачів відчувати себе частиною ексклюзив-
ного суспільства, коли вони носять сумку Louis Vuitton. Точки продажу 
Для Louis Vuitton за краще не продавати свою продукцію в універмагах, а 
замість цього відкривати окремі елітні магазини Louis Vuitton. Їх рішен-
ня обмежити канал збуту зроблено для того, щоб споживачі відчули, що 
Louis Vuitton – цінний продукт, оскільки його магазинів мало. Причини 
успіху Louis Vuitton
	 1. Ідеальний баланс між традиціями та інноваціями Якщо спочат-
ку створення в 1854 році продукція компанії в основному складалася зі 
скринь і валіз, то сьогодні знаменитий логотип LV можна зустріти на одязі, 
взутті, парфумерії, годинниках, прикрасах, аксесуарах, сонячних окулярах 
і навіть книгах. Особливий напрямок в політиці компанії – персоналізація 
і дизайн товарів на замовлення, що дозволяє навіть найвимогливим клієн-
там отримати саме те, що вони хочуть.
	 2. Збереження іміджу «Ідеальної якості ручної роботи» Не тільки 
різноманітний асортимент зробив Louis Vuitton тим, чим він є сьогодні. 
Кожна модниця скаже вам, що найвища якість виробів ручної роботи – 
ось що робить LV таким унікальним. Що відрізняє їх від інших, так це те, 
що вони є зразками майстерності в епоху дешевого масового виробни-
цтва. Цікавий факт в тому, якщо ви очікуєте, що ручна робота означає, 
що робиться «тільки вручну», ви помиляєтеся. У 2010 році Управління по 
стандартам реклами (ASA) постановило, що рекламна кампанія «ручної 
роботи» Louis Vuitton вводить в оману, тому що насправді вони також ви-
користовували швейні машини. Однак цей невеликий інцидент не зіпсу-
вав репутацію LV як компанії, віддану якості. LV стверджував, що вико-
ристання ручних швейних машин було частиною того, що, як очікується, 
буде вважатися «ручною роботою» в 21 столітті.
	 3. «Ексклюзивна серія» робить вироби LV більш бажаними Ек-
склюзивність їх продукції – ще одна причина успіху Louis Vuitton. Коли 
ви знаєте, що серія обмежена, ви не відкладаєте покупку, а поспішаєте 
купити, поки вона доступна. Ексклюзивність може не означати унікаль-
ність, але ви знаєте, коли купуєте виріб з ексклюзивної серії, це не пред-
мет масового виробництва, який також будуть носити на вулиці перехожі. 
Це основна причина, по якій люди витрачають великі гроші на сумку, яка 
продається протягом обмеженого часу. Ексклюзивні серії випускаються з 
різних приводів і по різних каналах продажів. Наприклад, з нагоди показу 
Louis Vuitton Cruise 2017 обмежений вибір сумок з колекції був доступний 
для покупки в Інтернеті. Купуйте зараз, або воно піде назавжди!
	 4. Розроблено і просувається кращими талантами і знаменитостя-

ми Один із секретів успіху LV полягає в тому, що її продукти розробля-
ються і просуваються кращими талантами і знаменитостями. Протягом 
багатьох років в LV були залучені провідні імена індустрії моди, такі як 
Хельмут Ланг, Аззедін Алайя, Сибілла, Маноло Бланік, Вів’єн Вествуд, Іса-
ак Мізрахі, Стівен Спроус і Ромео Джильи. Навіть початківець маркетолог 
знає, що у вас може бути ідеальний продукт, але без адекватного просу-
вання ви нікуди не подінетеся. Так як же просувати гламурні предмети 
розкоші? Звичайно, з гламурними моделями і знаменитостями. Протягом 
багатьох років в кампаніях LV знімалися як відомі, так і нові моделі, такі 
як Еммі Рапп або Ксав’є Долан, а також такі знаменитості, як Дженніфер 
Лопес, Ума Турман, Анджеліна Джолі, Шон Коннері, Михайло Горбачов, 
Фаррелл Вільямс і Каньє Уест . Це не просто ще одна компанія з виробни-
цтва сумок, взуття і одягу, це Святий Грааль предметів розкоші. Ви можете 
вважати себе щасливчиком, якщо отримаєте привілей володіти будь-яким 
з цих виняткових продуктів.

Рис. 30.  фрагмент реклами LV
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